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VORWORT

Die Neuen musikalischen Wirklichkeiten, die ich ds Hypothese fir meine Arbeit annahm, hatten bereits
in der frihen Planungsphase unmittelbare Auswirkungen auf meine Vorgehensweise — inhdtlich wie
methodisch: Was konnte Untersuchungsgegendand einer Studie werden, die nach musikalischen
Wirklichkeiten fragt? Wie wet oder wie eng durfte ich das zu andyserende Qudlenmaterid thematisch
und zetlich fassen, um verwertbare Aussagen Uber musikalische Wirklichkeit erwarten zu kénnen?
Weé che methodischen Schritte waren gangbar bzw. neu zu entwickeln, um das fir unser Fach ungewohnte
Terran zu beschreiten, ohne vom Weg ener nachprifbaren Studie abzukommen? Und mul¥en die
vorstehenden Entscheidungen sich nicht auch auf die Form der Publikation auswirken, die kaum noch linear
zu denken war und mit viden andyserten Beigpielen aus der Praxis umzugehen haben wiirde?

Es gdlte sch bad heraus, dal prinzipiell die gesamten soziden und kulturdlen Gegebenheten ds
potentieller Raum musikalischer Wirklichkeit anzusehen war — kein Bereich konnte von vornherein
ausgeschlossen werden. Diese Tatsache erschwerte die Eingrenzung des Materids ungemein. Hilfe bot die
Reditdt des gegenwartigen Umgehens mit Musk sdbst: Musk fungiert in erder Linie Uber oder im
Zusammenhang mit Massenmedien, so dal3 ich hier ein Schwergewicht der Arbeit setzte — Horfunk,
Fernsehen, Tontréger und Neue Medien. Meine eigene Tétigket in den Medien (Horfunk) erwies sch
wegen personlicher Erfahrungen, Einschétzungen und Kontakte zu Gespréchspartner ds hilfreich. Aus Vor-
sudien ergab sch, dal3 die genannten Medienbereiche nicht nur eng miteinander vernetzt sind, sondern
auch Auswirkungen auf die muskdische Auffihrungspraxis haben. Auch dort konnte ich bad Beispiee
finden. Einfacher war die zeitliche Begrenzung, die von der unmittelbaren Gegenwart — dem Ubergang vom
20. zum 21. Jahrhundert — eine Spanne von ca. zehn Jahren zuriick bis 1991 einschliel¥en sollte. Damit
wurden prégende Entwicklungen der jingsten Zeit nachvallziehbar, ohne dal3 sSch der Blick in einem zu
grofen Zeitraum verlieren wirde. Die Entscheidung fir eine methodische Vorgehensweise sdlte sch ds
besonders knifflig heraus, da ich kaum damit rechnen konnte, ein erprobtes Korzept Ubernehmen zu
konnen. Aul}er dem andytischen Handwerkszeug fir die Musk sdbst und einigen musiksoziologischen
Ansiizen, die sch in Telen auf den Untersuchungsgegenstand anwenden lief3en, bot unser Fach wenig
Taugliches. Stait dessen vermittelte es mir immer wieder den Eindruck, musikaische Wirklichkeiten saien
ausschliefdich werkimmanent seri6s anadyserbar und sozio-kulturelle Mechanismen lediglich in higtorischen
Zusammenhangen von Interesse. So hatte ich mein personliches methodisches Repertoire um die Analyse
ganz gewohnlicher Horfunk- und Fernsehsendungen, Werbespots, Internet-Angebote und Erlebniskonzerte
zu erweitern, um Musik in den Kongdlationen zur Sprache zu bringen, wo Se gegenwaértig vor dlem
présentiert wird. Primérquelle war demnach nicht ein musikaisches Werk, sondern beispidsweise eine
Spidshow im Fernsehen, in der Musik eine Funktion erflllt. Aus der Beschreibung und Analyse dieser
Qudlen waren dann diese Funktionen zu extrahieren — ds sozio-kulturdle Funktionen von Musik. Als
weitere Qudlen standen mir dazu ungewohnte Materidien wie Werbeflyer, Boulevard-Zetschriften oder
Websites zur Seite, aul}erdem fiihrte ich zahlreiche Interviews mit Verantwortlichen aus den untersuchten
Bereichen, um eigene Ergebnisse im Abgleich mit der Produktionssaite besser bewerten zu kénnen. Die
vielen Beipidle vor dlem aus der Medienpraxis und die altégliche Arbetsweise an pardlden ,, Baugelen”,
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die oft durch neue Entwicklungen aktualisiert werden konnten, legten die Uberlegung nah, des Resultat der
Sudie ds CD-ROM zu verdffentlichen. Die hier vorliegende Printfassung stiitzt — meiner Ansicht nach —
dieses Vorhaben, da zahireiche Verknipfungen unterschiedlicher Aspekte und die nicht lineare Textstruktur
Uberschtlicher und snnvoller durch die Auswahl eines @genen Weges des Rezipienten durch das Angebot
an Beiguiden, Schiuf¥olgerungen und theoretischen Erwégungen nachvollzogen werden kann.

Bei dler Offenhait der Ausgangsfragestellung nach den Neuen musikalischen Wirklichkeiten muldeich
folgende Thesen voraussetzen, um die Hypothese effizient untersuchen zu kénnen: 1. Musk erfiillte und
erflllt gesdllschaftliche Funktionen, die es fir den gewahlten Zeitraum néher zu bestimmen gdt. 2. Muska
lische Wirklichkeiten — ob tatsichlich sgnifikant neu oder nur gradudl verandert — lassen sich folglich nur in
einem sozio-kulturellen Kontext hinterfragen. 3. Fir diesen gesdllschaftlichen Kontext mufde im Rahmen
einer muskwissenschaftlichen Studie eine soziologische Arbeit herangezogen werden, die ds Basismateria
angenommen werden konnte. Gerhard Schulzes umfassende kultursoziologische Untersuchung  zur
Erlebnisgesellschaft ist zu diesem Zweck sehr gegignet, well sSe en bretes Ingrumentarium bereitstelt,
mit dessen Hilfe sch gerade auch Musik innerhab der gegenwartigen Gesellschaft beschreiben, analysieren
und zu sozio-kulturellen Funktionsmechanismen biindeln 1&%. 4. Die untersuchten Teilgebiete mulden
beispidhaft untersucht werden und durften nicht zu Spezidsudien des jewelligen Bereichs werden.
Demnach bietet die Arbet keine umfassenden Abhandlungen zu diesen Einzelaspekten, sondern de
andysert Bespiee, um Funktionswe sen erkennen zu konnen.

Vor dem Hintergrund der geschilderten Probleme und Vortberlegungen mochte ich insbesondere
Professor Dr. Erik Fischer danken, der mich schon wéahrend des Studiums auf die weitreichende
soziologische Thematik der |, Erlebnisgesdlschaft® und ihre vidsdtigen Aspekte gerade fur die
Musikwissenschaft aufmerksam machte. Diese Anregungen und vor dlem sein Mut, Uber festgefligte
Strukturen, Fragestellungen und Methoden unseres Faches hinaus zu derken und zu lehren, fihrten mich
schliefdich zum vorliegenden Dissrationsprojekts, das er diskussonsfreudig und mit grof3er Weltsicht
betreute.

Men Dank gilt ferner dlen Personen und Inditutionen, die meine Arbeit durch Interviews und
welterfihrende Informationen unterstiitzt haben. Ohne diese wichtigen Qudlen wéren vide der
gegenwartigen und oft noch wenig erschlossenen Probleme musikdischer Funktionsweisen kaum
andyserbar gewesen. Zu nennen sind hier vor dlem Mitarbeterinnen und Mitarbeiter des Westdeutschen
Rundfunks Kaoln. Namentlich mdchte ich danken Dr. Joseph Eckhardt (vormads WDR
Intendanz/Medienforschung), Joseé Montes-Baguer (vormals Leiter Musk/WDR Fernsehen), Prof. Karl
Kagt (Welenleiter/WDR 3), Jochen Rausch (tdlv. Leiter der Wellenredaktion/WDR Eins live), Michadl
Zimmermann (Unterhdtende Musk/WDR 2) und dem inzwischen verstorbenen Heiner Miller-Adolphi
(vormas Leter Musk/WDR 3). Danken mochte ich ferner der Gesdlschaft fir Konsumforschung
Nurnberg (GfK), hier besonders dem damaligen Leiter der Marktforschung, Torsteen Ambs. Mein Dank
gilt ebenso meinen Gesprachspartnern bel der Deutschen Welle Koln, beim Fernsehsender Onyx, der
Neuen Philharmonie Westfalen und der Séchs schen Staatsoper Dresden.
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Ganz herzlich danken mochte ich Olav Rof¥ach M.A. fir seine kongtruktive Kritik und saine
geduldigen Korrekturarbeiten und meiner Frau, Dr. Christiane Scherer, fur ihre intensve Mithilfe bel den
Korrekturen und fur ihre vidlen kreativen und motivierenden Anregungen.

Essen, im Dezember 2001 Eckhard Gropp
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EINLEITUNG
Gesdlschaftlicher Wandel — eine ,, Erlebnisgesdllschaft”

Mit Begriffen wie , Informations-”, , Spa%“ oder , Freizeitgesdlschaft* wird die sozio-kulturelle Situation
westlicher Industriestaaten am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert gemeinhin gekennzeichnet. Dahinter
deht der Versuch, einen deutlich wahrnehmbaren gesdlschaftlichen Wandd genauer zu benennen. Als
Manifedtation dieses Wandels lassen sch vereinfachend folgende Merkmde aufzeigen: Traditiondle
GesdIschaftsschichten werden durchldssig, an die Stdlle der herkdmmlichen Zuordnungskategorien wie
Herkunft und Bildung treten Fragen des Lebensdtils und der Freizeitgestatung, die individuele und vor
dlem die intersubjektive Bedeutung fast dler Ereignisse wird nicht am tatséchlichen Gebrauchs- oder
Informations-, sondern am Erlebniswert gemessen, und umwa zende technische Entwicklungen erméglichen
eine komplexe Vernetzung samtlicher Lebensbereiche untereinander.

Diese Mechanigmen fihrten zu ganz neuen soziden Gruppenbildungen: Die Zugehdrigkelt eines
Individuums zu soziden Gemenschaften definiert Sch dynamisch Uber seine Préferenzen und Aversionen,
die 9ch in sainen Handlungsweisen niederschlagen. Zu diesen zéhit das Konsumverhdten ebenso wie die
Vorliebe oder Abneigung fur bestimmte Kulturangebote. Aus diesen persinlichen Ausriichtungen ergeben
sch wechsdnde Zugehdrigkeiten zu gesdlschaftlichen Milieus. Das Zurlicktreten des Gebrauchs und
Informationswertes fiihrte zu eéner Uberrundung der Zwecke durch die Mitte. Zur Steigerung ihres
Erlebniswvertes tragen diese Mittd wiederum erkennbar emotiondiderende, asthetiserende und
unterhaltende Zlige.

Auf feuilletonistischer Ebene wurden hierfir neben dem proklamierten ,Wertewandd® die bereits
genannten Schlagworter wie ,, Informations-", ,, Spal-* oder , Freizeitgesdllschaft* geprégt. Soviel Potentia
an durchaus snnvollen Aspekten fur differenziertere Untersuchungen in diesen Begriffen steckt, sovid
veralgemeinernde Unscherheiten versuchen sie zugleich zu kaschieren. Pardld zu dieser Debatte bildeten
sch auch in der kinglerischen Ausainandersetzung mit unserer Zeit — in Musik, Literatur und bildender
Kungt — Darstdlungsweisen heraus. Diese bedienen sich nicht mehr in erster Linie der kritischen Ansétze
und Gestaltungsmittel der Moderne, sondern fanden zu postmodernen Wegen, die in der Regdl spiderisch
und entpolitisert erscheinen. Diese posmodernidische Pogtion hidt ebenfdls Einzug in  den
philosophischen und kulturwissenschaftlichen Diskurs sowie in medientheoretische Denkmodelle. In der
soziologischen Diskusson hat sch inzwischen der von Gerhard Schulze geprégte Begriff der Er-
|ebnisgesellschaft etabliert, der in der vorliegenden Arbeit von groler Bedeutung sein wird.

Der Terminus Erlebnisgesellschaft ds Charakteriserung ener grundiegend neuen Sozidstruktur am
Ende des 20. Jahrhunderts hat mittlerwelle auch in anderen wissenschaftlichen Disziplinen zu inhdtlichen
und methodischen Konsequenzen gefihrt: Vermeantlich eindeutige sozide Schichtenzuordnungen und
schematiserende Erklarungsmodele wurden ds unzureichend erkannt; rein quantitative Anayseverfahren,
Arbeitsveisen  ohne  interdisziplindlen Ansatz oder  Auddlick und ganzlich praxiserne
Untersuchungsmethoden konnten nicht langer ds effektiv geten.
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Vidfach werden die vorgenannten Beobachtungen zur Grundiage ener kulturpessmistischen Haltung,
die den raschen Wande in beinahe dlen Lebensbereichen einhergenend mit einer dlgemeinen Norm- und
Wertverschiebung beklagt. Ausgehend von ener solchen Pogtion, der oft ene diffuse Angst vor
Verdnderungen tradierter Gesdllschaftsmoddle und vor raschen technischen Entwicklungen anzuhaften
scheint, wird ein kreatives Umgehen mit bestehenden gesdllschaftlichen Verhdtnissen dlerdings erschwert
und ene wissenschaftliche Analyse unmdglich gemacht. Unter kregtivem Umgehen it eine moglichst vorur-
tellsfree Herangehenswese zu vergehen, die eine gesdlschaftliche Stuation in ihrer Vidgestdtigkeit zu
beschreiben und zu andyseren versucht. Eine sogleich rdativierende, wertende und gar verurtellende
Schtwe se fihrt hingegen nur selten zu verwertbaren Erkenntnissen.

Funktionaliserung von Musik

Innerhab des beschriebenen sozio-kulturdlen Kontextes muld nun auch von enem Wandd zur
dlumfassenden Funktiondiserung von Musk ausgegangen werden. Auf der einen Seite kann dabe jede
beliebige Musik in jedes bdiebige Umfdd und beinahe jeden denkbaren Sinnzusammenhang integriert
werden. Auf der anderen Seite werden innerhab der Erlebnisgesellschaft ausgesprochen spezidiserte
Angebote an neuen Genres, neuen Verwertungs- und Vermarktungstechniken bereits bestehender Genres
und an Ubergreifenden Verknipfungsmechanismen eingeflhrt, die ganze Branchenzweige entstehen lassen
oder zumindest ihre urspriingliche Ausiichtung umdefinieren. Musk it in jedem Fal dlgegerwértiger
Bestandtteil des gesdIschaftlichen Lebens — zumd in einer Zeit, in der Emotionditat und Asthetisierung auf
ale Sektoren trandferiert werden soll.

Musk erflillt — wie auch schon in friiheren Zeitabschnitten — Funktionen im Rahmen aul3ermusikalischer
Ereignisse mit beigpiesweise religidsem, politischem oder wirtschaftlichem Charakter. Anders aber ds bei
viden higorischen Beipiden fur die Einbindung von Musk aulerhdb eines angenommenen rein
aghetischen Darbigtungscharakters, findet innerhdb der Erlebnisgesellschaft zudem ene
Insrumentaiserung von Musk aler Art dait, die diesen vermeintlichen Darbietungscharakter grof¥enteils
hinter dem Funktionswvert verschwinden |1&8%. Das heil¥, dal3 die Frage nach dem Funktionswert einer
Musik eindeutige Prioritét vor einer werkbezogenen bzw. rein &sthetischen Sichtweise genield. Musk dler
Art und dler Epochen i ganz oder in Ausziigen verflgbar, kann verandert, kombiniert oder in neue
Kontexte eingebunden werden.

Vor dlem aber is Musk innerhab der Erlebnisgesellschaft ein wichtiger Bestandteil der von Gerhard
Schulze vorgesdlten Lebensstilschemata Hier  kommt ihr  ene wachsende Funktion ds
Zugehtrigketamerkmd zu ener bestimmten soziden Gruppierung und ds wichtiger Bestandtell der
erlebnisorientierten Freizaeitgestdtung zu. Die eigene gesdllschaftliche Standortbestimmung und die Zuord-
nung zu den wechsanden Milieus findet immer héufiger mittels dieser kulturellen Ereignisse dait, die oftmds
zum Mittepunkt der personlichen Lebensstildefinition avancieren. Hierbel ist besonders die Rolle der
sogenannten , Klassk® zu beobachten, die entgegen friherer Rezipientenkategoriserungen schichten-
Ubergreifendes Interesse findet, so dal3 eindeutige demoskopische Andlysen bestimmter Publika obsolet
wurden. Es ig in jungger Zeit begpidswveise festzugdlen, dald bel entsorechender medienwirksamer
Aufbereitung eines Grofkonzertes der ,,3 Tentre”, eines Auftrittes der ,, Rolling Stones’, der ,,Night of the
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Proms — Klassk trifft Pop* oder eines WM-Boxkampfes anndhernd das gleiche Publikum angesprochen
werden kann.

Es wurde berets darauf hingewiesen, dal3 vor dem Hintergrund der skizzierten Verénderungen
herkémmliche soziologische Schichtenmodelle und entsprechende Untersuchungsmethoden  unbrauchbar
wurden. Nicht nur die Sozidforschung dseckte damit in einer schweren Krise, auch andere
gesdll schaftswissenschaftliche Disziplinen mulden ihre Arbeitsveisen Uberdenken. Die Musikwissenschaft
kann nun ihrersaits nicht langer an den gegenwaértigen sozio-kulturellen Wirklichkeiten voriibergehen: Musik
dler Art ig nicht nur sebstversdndlicher Bestandteil des Alltagdebens, sondern se ist wie bereits
angesprochen ein wichtiger Faktor bei der Gestaltung von Lebensstilen und damit besonders bel der inter-
subjektiven Milieu-Zuordnung. Diese gesdllschaftliche Rolle kommt ihr unter anderem zu, well Musik eines
der pragenden Mittel der Emotiondisierung, Aghetiserung und Event-Gestatung ist. Die Trennung von
vemeintlich funktionsfreier Darbietungsmusk und sogenannter Zweckmusik ist dabel gegenstanddos.
Dennoch hat es die Musksoziologie bidang nicht geschafft, Sch deutlich von traditionelen Schemata wie
beispie sveise Rezipienten-Typologiserungen zu |6sen. Dies liegt nicht nur in der zu beobachtenden Ver-
schlossenheit gegenliber neuen Themengtellungen und gegentiber interdisziplindren Herangehenswveisen
begriindet, sondern zu einem grol¥en Teil in der noch immer gepflegten Separation zwischen historischen
und systematischen Anséizen innerhab des Faches. Diese atifizidle Kongruktion hemmt vor dlem ene
kongtruktive Diskussion der Methodik und hat einen unflexiblen Umgang mit neuen Tendenzen zur Folge.

Gegenstand der Untersuchung

Die vorliegende Arbeit soll in einem deduktiven Schritt — ausgehend von dem beschriebenen sozio-
kulturellen Umfeld der postmodernen Erlebnisgesellschaft am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert
(Kapitd 1) — Kausalzusammenhange zwischen diesen algemeinen gesdlscheftlichen Phénomenen und den
nur scheinbar von ihnen abtrennbaren und vermeintlich hoch spezidlen Funktionswveisen von Musk
(Kapitd 1) aufzeigen. Die zu untersuchende Hypothese von den neuen musikalischen Wirklichkeiten
geht demnach von einer engen und wechsdsaitigen Verflechtung der vorgenannten Ebenen aus. Dahinter
steht die Uberlegung, dal3 Musik innerhalb der Erlebnisgesealschaft nicht mehr Ianger nur in einigen aular-
musikalischen Kontexten funktiondisiert wird, sondern dal3 Musik selbst ds untrennbarer Faktor in beinahe
adlen Bereichen dieser Erlebnisgesellschaft fungiert (Kapitel 111). Wenn aso im Titel dieser Arbeit von der
»Funktionaiserung von Musk” die Rede igt, so impliziert dies, dal3 eine durchaus aktive Rolle von Musik
innerhab der Erlebnisgesellschaft zu kondatieren i, die sich unter anderem in Phéanomenen wie der
~Aghetiserung des Alltagdebens’ manifestiert.

Das |. Kapitel bildet dso den soziologischen Hintergrund fir die spezifischeren Analysen, und es stiitzt
sch im wesentlichen auf soziologische, philosophische und medientheoretische Ansétze, die in diesem Tell
der Arbeit in der gebotenen Kirze rekurriert und fir die welteren Schritte aufbereitet werden. Ferner
werden in diesem Abschnitt enige dlgemenere Beispide und Beobachtungen andysert, die geeignet sind,
die Verknipfung mit den Fragen der muskalischen Funktionaliserung zu erhelen. Im 11, Kapitd werden
dann anhand von Andysen der Préasentaionsweisen von Musk in besimmten vor dlem mediden
Kontexten wie Horfunk, Fernsehen, Werbung und den anderen konventiondlen und Neuen Medien die
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bestehenden und engen Verknipfungen dieser scheinbar spezidlen Phédnomene mit den dlgemen-
gedlschaftlichen Tendenzen aufgezeigt, vertieft und jewells zu Funktionsbeschreibungen gebiinddt. Das
1. Kapitel schlieflich bietet eine Ubersicht der erdrterten Funktionsmechanismen und fald diese zu einem
Ubergreifenden Fazit hindichtlich der Frage nach den neuen musikalischen Wirklichkeiten zusammen.

Methodik der Untersuchung

Der besondere Untersuchungsgegenstand — die gegenwartigen sozio-kulturellen Vorgange innerhab der
Erlebnisgesellschaft — bietet auch im methodischen Bereich ganz spezifische M églichkeiten und Probleme.
Es gdlt 9ch die zentrde Frage nach dem egentlichen Gegenstand einer solchen Studie und folglich auch
nach der geeigneten Untersuchungsmethode, aso: Was soll und kann bel der Ubergeordneten Suche nach
neuen musikalischen Wirklichkeiten egentlich untersucht werden? Im Ausschlulverfahren i zu
antworten: Es ware mit keinem aussagekréftigen Resultat der Arbeit zu rechnen, wenn dch das
Basamaterid aus explizit muskaischen Phénomenen rekrutierte (zum Beispid Muskensaz in der TV-
Werbung), welches dann — wenn auch vor dem Hintergrund dlgemeiner soziologischer Aspekte —
auschlidich mit den Mittdn muskdischer Andyse berachtet wirde Zum Besod: die
Wiedererkennbarkeit bestimmter Melodieverléufe oder die Verknipfung zwischen Harmonien und
beworbenen Produktgruppen. Ebenso unsicher waren Ergebnisse zu nennen, die auf der Grundlage ener
engen musksoziologischen Vorgehensweise entstiinden, die dch dem zuvor genannten Thema
bespidsveise mit enem rein rezeptionstheoretischen Ansatiz néherten. Etwa: Welche Zidgruppe wird
durch welche Musk in enem Werbespot angesprochen? Unbrauchbar ist schlieldich ebenso die
auschliefdich muskpsychologisch agierende Arbeitsweise, die dem Singuldren vor dem Intersubjektiven
absolute Prioritét einréumte und beispidswe se fragte: Mit welchen musikdischen Mitteln wird der einzelne
Konsument in diesem Spot zum Kauf animiet? Die aufgefihrten Methoden snd weder generdl
abzulehnen, noch snd se fur die Arbeit ganzlich auszuklammern. Es wére dlerdings ein schwerwiegender
Fehler, sch bal der zur Diskusson stehenden Thematik auf ausschliefdich einen dieser Wege zu stlitzen.
Neue musikalische Wirklichkeiten am Ubergang vom 20. zum 21. Jehrhundert sind nur im sozio-
kulturdlen Gesamtkontext snnvoll zu  untersuchen. Die Vidgeddtigkeit der gesdlschaftlichen
Verknipfungen drahit daba in fast dle Lebensbereiche, in denen Musk heute funktiondisiert wird,
beziehungsweise selbst fungiert. Und diese Vidschichtigkeit des zu untersuchenden Gegengtands macht eine
interdisziplinére Herangehensweise nétig, die sellenweise Uber das hinaugreicht, was bidang im Rahmen
mus kwissenschaftlicher und auch spezidl musksoziologischer Untersuchungen gebréuchlich war. Das
bedeutet zunéchst, dal3 auf soziawissenschaftliche, psychologische, philosophische und medientheoretische
Methoden zuriickzugreifen ist, so dal3 én zuverlassiger Uberblick (iber Zusammenhange innerhab der
komplexer werdenden gesdll schaftlichen Verflechtungen Uberhaupt maglich wird.

Nach Einschdtzung des Verfassers sind darlber hinaus fir diese Art der Untersuchung noch
weiterreichende Faktoren unverzichtbar, denen im wissenschaftlichen Kontext dlerdings nur sdten eine
grofiere Bedeutung zugemessen wird. Sie werden im Gegentell zumeist d's ,, unwissenschaftlich-gpekul ativ*
zuriickgewiesen.  Gehard Schulze  beschreibt  diese  Faktoren as |, Gedankenexperimente”,
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»Lebenserfahrung”, ,, Intuition” und , ganzheitlich-typologisches Denken*.2 Auch die vorliegende Arbeait
wird dch in viden Aspekten — besonders bal der Hergtdlung von Querverbindungen — auf dieses
vermeintlich undgchere Terran begeben und bemiht sch um en , verdehendes Hineindenken®, das sich
zwangdaufig von , gpparatiserten Standardverfahren” anderer Wissenschaften unterscheiden muf3 und
0ll.2

Zu dem noch vermeintlich unsicheren Terrain mul3 auch der Versuch der vorliegenden Studie gezéhlt
werden, die Inhate nicht in der gewohnt linearen Textstruktur vorzustellen. Die Auseinandersetzung mit den
gegenwartigen gesdllschaftlichen und multimediaen Verkniipfungsprozessen fihrte zu der Erkenntnis, dal3
eine adéguate Aufbereitung und Darstellung dieser Komplexe ihrersats auf textlichen Verknipfungen und
Querverweisen basieren mul3. Auf diesem Wege entsteht ein Textgeflecht, das nicht ds stringente Abfolge
einander bedingender Tellergebnisse zu sehen i, sondern ds Zusammenspid paradlder und wechsdsaitig
aufeinander beziehbarer Agpekte. Die momentan noch in herkdmmlicher Form gedruckt vorliegende
Fassung der Arbeit greift daher hilfsveise auf Untergliederungen mit entsprechenden Talltiteln und
zahireiche Verwe se in den Ful3noten zurtick. Letztlich ist eine multimedide Verdffentlichung ds CD-ROM
respektive eine Online-Publikation intendiert.

Im Sinne einer konventionellen musiksoziologischen Arbeit wére nun zu fragen, inwiefern fir ein solches
Unternehmen auch dlgemene gesdlschaftliche Tendenzen Berlickschtigung finden dirfen. Fir das
umrissene Zid der vorliegenden Arbet hingegen mul3 die Frage vidmehr lauten: Inwiefern dirfen dlgemeine
und vermentlich von der Musk abtrennbare Prozesse innerhdb der Erlebnisgesellschaft bel der
Untersuchung der neuen musikalischen Wirklichkeit Uberhaupt unberiicksichtigt bleilben? Damit stellt Sch
ferner die Frage nach den konkreten Quellen fir eine an den gegenwaértigen sozio-kulturdlen Verhdtnissen
orientierte  musikwissenscheftliche Studie. Beilde Fragen — die Problematik der Eingrenzung des
Untersuchungsgegenstandes und  die  Problematik der Qudlenlage — snd ene  wichtige
Ausgangsvoraussetzung fur das Gelingen der Arbeit und sollen daher an diesr Stelle néher beleuchtet
werden.

Die Eingrenzung

Zunéchgt s0ll eine Eingrenzung der Thematik lediglich bezogen auf den zeitlichen Faktor erfolgen. Der Titd
der Arbet, ,Neue muskdische Wirklichkeiten®, bezient sch auf die sozio-kulturdlen Kontexte am
Ubergang vom 20. zum 21. Jehrhundert und umfalt vor alem die Zeitspanne zwischen 1991 und 2001. Es
handdt sch dabe lediglich um ene in erder Linie schematische Eingrenzung, die nicht auf der Annahme
pl6tzlicher Zeitenwenden basiert.

Prinzipidl soll kein gesdllschaftlicher und musikalischer Aspekt von vornherein ausgeblendet werden.
Aus Grinden der Effizienz ig es dlerdings unverzichtbar, vorab eine gezidte Auswahl von zu
andyserenden Gesichtspunkten zu treffen, die aufgrund néher darzulegender Kriterien vorzunehmen ig.
Dieser Auswahlvorgang muf3 im Sinne herkémmlicher Methodik as besonders angreifbar gdten, wall

1 ScHULZE: Die ErlebnisgeselIschaft. S. 25.
2 SCHUL ZE: ,, Der Film des Soziologen®. S. 53.
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hierbal nicht wie gewohnt ein bestimmtes Arbeitsgebiet abgesteckt und dann systematisch und méglichst
umfanglich ausgewertet werden kann. Statt dessen werden unterschiedliche Gebiete aus dem grolien
Spektrum der Erlebnisgesellschaft benannt und aus naheliegenden pragmatischen Grinden jewells se-
lektiv untersucht. Das bedeutet, dal3 die ausgewéhiten Telgebiete immer vor dem Hintergrund der
Ubergeordneten Gesamtfrage nach neuen musikalischen Wirklichkeiten in der Erlebnisgesellschaft zu
sehen and, nicht aber umfassende Abhandlungen zu den jewelligen Tellaspekten sdbst darstdlen kénnen.
So s0ll beisiidsweise die Anadyse zum Komplex Musik im Fernsehen im Rahmen diessr Arbat kene
erschopfende Abhandiung zu dieser Thematik bieten; Se ligfert viddmehr unterstiitzendes Materid fir die
Gesamtuntersuchung der Funktionalisierung von Musik in der Erlebnisgesellschaft und deht
exemplarisch fir andere Phénomene innerhadb der neuen sozio-kulturdlen Zusammenhange. Der Aus
gangspunkt fur denkbare Kritik ist nun darin zu sehen, dal3 dieses Verfahren gerade aufgrund der grof3en
Materidfille ene zu sark selektierende Sichtweise zur Folge haben konnte. Der Vorwurf mifde dann mit
Recht lauten: Es wurden nur solche Phénomene ausgewahlt, die zwar die Hypothese stlitzten, nicht aber ds
représentativ anzusehen snd. Da dch die Arbet bewuld nicht auf ren daidisches Maerid zu
gedIschaftlichen Trends sitzt (solche Erhebungen bergen die Ublichen Gefahren der ausschlieldich
quantitativen Studie), mufd der beschriebenen Problematik durch folgende Verfahrensveise begegnet
werden, die jederzeit sdbgkritisch zu hinterfragen und moglichst trangparent zu machen is: Die hier
gewahite Methode der Eingrenzung setzt voraus, dal3 vor und wahrend des Untersuchungszeitraums eine
grole Menge an Materid auf unterschiedlichen Ebenen gesichtet und bewertet werden muld. Aul3erdem
wird auf die zuvor zitierten Ansétze von Gerhard Schulze — ,, Gedankenexperimente”, ,, Lebenserfahrung®,
»Intuition und ,, ganzheitlich-typol ogisches Denken* — zurlickgegriffen.

Esig dso vorausgesetzt, dal? die gesdllschaftlichen Phénomene und Vorgange maglichst vorurteilsfrel
beschrieben und andysert werden. In eénem letzten und zusammenfihrenden Schritt sollen dann die
Teilergebnisse zu einer Darstdlung der Funktionsmechanismen gebiindelt werden, so dal3 eine Einschétzung
der analyserten Phdnomene hingchtlich der Frage nach den neuen musikalischen Wirklichkeiten maglich
wird. Grundsdtzlich mul3 dabel gelten, dal? es nicht genligen kann, die Menge oder den vermeintlich
manipulativen, beriesdnden oder reiziberflutenden Charakter der Funktiondiserungen von Musk zu
bewerten, sondern diese sollen as Faktum der Erlebnisgesdlschaft und ds neue musikaische Wirklichkeit
wahrgenommen, beschrieben und andysert werden.

Das Qudlenmaterial

Der Untersuchung liegt en vidschichtiges Quelenmaterid zugrunde. Die priméren Quellen bestehen vor
dlem aus den Ergebnissen empirischer Studien des Verfassers zur mediden Musik-Préasentation in
Horfunk, Fernsehen und anderen Medien und zu Tendenzen auf dem musikalischen Erlebnismarkt und
innerhdb der Werbung. Naturgemd? flieffen auch Beobachtungen zu anderen sozio-kulturdlen
Mechanismen in die Studien mit ein, der Bereich der fir die Erlebnisgesdlschaft immens wichtigen Medien
bietet allerdings den aussagestérksten Fundus an korkretem Untersuchungsmaterid. Grundlage fir diese
Andysen ig vor dlem eine quditativ orientierte Methodik, die — ganz im beschriebenen Sinne der durchlés-
dgen soziden Milieus der Erlebnisgesellschaft — weitestgehend auf die bisher Ublichen, rein quantitativen
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Daten-Erhebungsverfahren und auf wertende Kategoriserungen verzichtet. Statt dessen wurde eine zeitlich
und thematisch recht ausgedehnte ,,Beobachtungs und Sammel-Phase® vorgesehen, in welcher der
Verfassr in viden praxisbezogenen und auch aulRermusikaischen Arbetsfeldern recherchierte. Dabel kam
ihm die egene Téigkat im Journdismus sehr zugute.

Die Bads des priméren Quellenmaterids bilden gezidt ausgewahlte Horfunk- und Fernsehsendungen,
Internet- und CD-ROM-Prasentationen, Werbespots und diverse Zeitungen und Zeitschriften.
Grundsiizlich lag diesen Auswahlverfahren folgende Methode zugrunde: Nach einer Phase der intengiven
Auseainandersetzung mit dem potentiellen Materid eines Tellgebiets (, Beobachtungs- und Samme-Phase”)
wurde auf der Basis der gesammelten Erfahrungen tiber sich abzeichnende Tendenzen eine grof3ere Anzahl
an Sendungen, Spots etc. aus dem langeren Beobachtungszeitraum zusammengestellt und aus Griinden der
besseren Ubersicht grob kategorisert. In Einzelanalysen waren dann die unterschiedlichen Funktions-
mechanismen von Musk im jewelligen Umfeld herauszuarbeiten und zu bindeln. Aus den Ergebnissen
dieser Studie ergab sich eine zweite Eingrenzung auf jene Beispiele, die ds reprasentativ fur moglichgt vide
Funktionsweisen gelten durften. Diese werden in den einzelnen Analyse-Tellen der Arbet detallliert darge-
sdlt.

Ferner werden quditative Experten-interviews des Vefassers zu gezidten Fragenkomplexen mit
verantwortlichen Vertretern ausgewéahlter Ingtitutionen aus den Bereichen Medien, Marktforschung und
Musikmarkt herangezogen. Auf diese Welse sollen die eigenen Methoden und Erkenntnisse einer weiteren
kritischen Prifung unterzogen und maglicherwei se erweltert werden.

Diese Methode und die mit ihr verbundene Riskobereitschaft folgte in gewisser Weise dem von
Gehard Schulze beschriebenen Umdenken hingchtlich des bidang Ublichen Daensammens ds
»Wissenschaftlichem Selbstzweck*:

Befunde im ,,Zusammenhang‘ mit empirischen Daten zu sehen, it nicht gleichbedeutend damit, Se
ds , Ergebnis’ empirischer Untersuchungen zu verkaufen, implizit aso Datenanayse mit theoretischer
Andyse glechzusetzen. Gerechtfertigt ware dies nur dann, wenn man auf theoretische Analyse
Uberhaupt verzichten wollte. Geduldig rezipiert der wissenschaftliche Markt zwar durchaus auch
solche Angebote, unbeschadet ihres geringen Erkenntnisnutzens, ds wére die konsequente
Nichtausbeutung des Informationspotentials von Daten, die Soundsovie-denken-soundso-Methode,
bereits eine wissenschaftliche Leistung. Doch nicht einmd in der Naturwissenschaft, wenn wir schon
meinen, uns in der Kulturwissenschaft am Moddl| der alteren Schwester orientieren zu miissen, gilt
das Datensammeln, Auswerten, Tabellenschreiben an sich beraits ds der Weisheit letzter Schiuld. In
der Geschichte der Adtronomie etwa wurden dle bisherigen Wendepunkte durch kihne
Spekulationen auf relativ schmaem Datenfundament, teilweise sogar gegen die vorhandenen Daten in
der Hoffnung auf spétere Bestétigung eingdetet. Umso merkwirdiger ist der Eindruck, den manche
Kulturwissenschaftler mit dem Programm machen, es der Naurwissenschaft durch riskofreies
Denken vermeintlich gleichzutun. Empirische Ergebnisse and nicht theoretische Ergebnisse, sondern
blof3 Bausteine dafUir. Diese Selbstversténdlichkeit wird immer wieder selbstversandlich ignoriert.3

Auch im Bereich der Sekundérquellen ist neben der Auswertung der vorliegenden Forschungditeratur zu
den Einzdaspekten der Studie — zum soziologischen Komplex, zu den speziellen musiksoziologischen

3 ScHUL ZE: Die ErlebnisgeselIschaft. S. 25.
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Ansitzen und zu medientheoretischen Fragen — der kritische und gelegentlich recht riskante Rickgriff auf
populde Vedffentlichungen in dlgemenen Zetungen und Zetschriften und auch HoOrfunk- und
Fernsehsendungen  unerlddich, da nicht nur die zu andyserenden Phdnomene, sondern auch die
Ausa nandersetzung mit ihnen zunehmend in diesen Medien sdbgt dattfindet (bester Beleg fur diese These
and die zahlreichen Medien-Shows in Horfunk und Fernsehen, die bereits eine eigene Metagbene
beanspruchen).

Als herausragende Sekundéarquelle fir die vorliegende Arbeit ist Gerhard Schulzes umfassende Studie
,Die Erlebniggesdischaft® zu nennen, die nicht nur hingchtlich der dlgemeinen soziologischen
Betrachtungen herangezogen wird, sondern die gewissermal3en auch den Hintergrund fir einige spezifisch
musi ksoziologische Fragen bildet, die mit einer Anzahl von Ergebnissen Schulzes verkniipft werden sollen.

Zidsetzung der Untersuchung

Zid der Arbeit it es, auf der Grundlage adlgemeiner Uberlegungen zur sozio-kulturellen Situation am
Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert Funktionaiserungen von Musk aufzufinden, aufzuzeigen, zu
andyderen und etwaige Mechanismen herauszuarbeiten. Im Mittelpunkt der Arbeit steht folglich die Un-
tersuchung gesdllschaftlicher Grundkongtd lationen, musikaischer Tendenzen und ihr Zusammenschiul? zu
neuen musikalischen Wirklichkeiten. Es geht nicht um ene Auflisung aktudler muskaischer Trends.
Auszuschlief?en ist ferner ene quditaive oder gar mordische Bewertung ener kulturelen oder
gesdlscheftlichen Gesamtkongelation. Dennoch soll der Versuch unternommen werden, erhobenes
empirisches Wissen in Ubergeordneten Strukturen zu bindeln und zu kommentieren. Auf diesem Wege soll
keine Grof¥heorie entstehen, aber es sollen Ubergreifende Tendenzen aufgezeigt und erhellt werden. Das
Risko der unvermediichen Lickenhaftigket ist dabe nicht nur billigend in Kauf zu nehmen, sondern es
kann fast s methodischer Grundgedanke der Arbeit verstanden werden.



|. SOZIALE UND MEDIALE DIMENSIONEN
AM UBERGANG VOM 20. ZuM 21. JAHRHUNDERT

A. Postmodernitat
» pie im Spid” und , Leben im Zitat"

Das World Wide Web i zwefdlos nicht nur ds en Trangportmedium flr einen gezidten Informations
Trander zu sehen. Seine Inhdte — so denn Uberhaupt von dieser gatischen Qudlitét im konventionelen
Sinne ausgegangen werden kann — sind nicht mehr nur eéne Sammlung bestehender und feststehender
Informationen oder ein Reservoire von Fakten und Anschauungen. Die wdtwelte Vernetzung an dch ist
Uber ihren dlein vermittelnden beziehungsweise informierenden Charakter hinaus zu einer eigenen Instanz
geworden, auf die an anderer Stelle der Arbeit noch gezidt einzugehen ist. Das Internet bietet die im
Spektrum der traditionelen Medien bidang wenig bekannten Moglichket der ,,im Prozel3 befindlichen* In-
formation.! Es steht damit geradezu symbolhaft fur das, was innerhab der Postmoder ne-Diskussion schon
lange vor der globaen Vernetzung a's wesentliches Merkmal der Gesdllschaft am Ubergang vom 20. zum
21. Jahrhundert schlagwortartig herausgearbeitet wurde: ,, dles in der Bewegung®. Inzwischen hat sch der
postmoderne Ansatz Uber die ihm angeheftete Willkir hinaus zu einem etablieten Model innerhdb
philosophischer, kultur- und medienwissenschaftlicher und  soziologischer Diskurse  entwickelt.
Postmodernitat ist mittlerwelle zum Kennzeichen unserer unmittelbaren Gegenwart geworden. Diese wird
nicht mehr ds Moder ne wahrgenommen, sondern as eine offene Phase nach diesem Zetabschnitt, die Sch
bereits den verklarenden Blick zurtick auf Phdnomene der abgeschlossenen Moderne leistet. Baespiee fur
diese Anscht snd das aufkommende Interesse fUr den Lebensstil der 60er- und auch 70er Jahre
(Kleidung, Filme, Fernsehsendungen, Musik dc.), die vergérkte Aufarbeitung dieser jingsten Vergan-
genheit in den Medien (Wiederholung der ,Tagesschau vor 20 Jahren”, die ,Nacht der 70er”,
Wiederholungen dter Kindersendungen wie ,,Jm Knopf* etc.) und nicht zuletzt die pl6tzliche Begeisterung
fur Deutschen Schlager. Diese Rickbesnnung auf die zurlickliegenden 20 bis 30 Jahre unseres
Jahrhunderts i en deutliches Indiz dafir, dal3 im gesdlschaftlichen Empfinden ein neuer Abschnitt
angebrochen id. Dieser gegenwértig laufende Abschnitt wird zwangdéufig durch sehr einschneldende
Neuerungen geprégt, die tellwelse zu Verundcherungen und somit zu ener woméglich sentimentalen
Rickschau auf bekannte Paradigmen der jlngsten Vergangenheit fihren.

Sicher bestand in jedem historischen Zeitabschnitt das Problem, diesen zetlich oder inhdtlich gegen
frihere abzugrenzen, ihn unmittelbar zu benennen und zu beurteilen. An welchem Punkt stehen wir in ener
angenommenen Abfolge von Ereignissen, welche Phénomene sind pragend fir diese bestimmte Situation
und welchen Stelenwert haben unsere kulturdlen, wissenschaftlichen oder gesamtgesdllschaftlichen
AuRerungen fir einen grolkeren Zusammenhang? Die Postmoder ne bildet da keine Ausnahme. Ihre exakte
zeitliche Eingrenzung ist ebensowenig moglich wie ihre eindeutige inhdtliche Bestimmung. Ausgehend von
der nordamerikanischen Literaturdebatte der spéten 50er Jahre bahnte sich der Begriff seinen Weg durch
Architektur und bildende Kungt und hidlt mit Frangois Lyotard erst zum Ende der 70er Jahre Einzug in die

1vgl. hierzu auch Abschnitt 1/C (Medien-Wende).



|. Soziale und mediale Dimensionen am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert. A. Postmodernitét

philosophische Diskusson. Selbst die Frage nach dem groben Gehdt des Begriffes wurde bidang kaum
eindeutig beantwortet: Bezeichnet postmodern lediglich verschiedene Phénomene, die — wenn auch nicht
prim& an enen bestimmten Zetabschnitt gebunden — charakterisisch fUr kinglerische oder
gedlschaftliche Tendenzen and? Oder mul’ hier nicht doch langfristig von einem epochenbegrenzenden
Begriff gesorochen werden? Besteht Uberhaupt eine Notwendigkeit fir die Konstruktion einer neuen
Epochendbgrenzung, oder reichen die Kriterien der Moderne nicht auch fir den Umgang mit
Gegenwartigem? Fur eine abschlief3ende Beantwortung dieser Fragen fehlt es an der nétigen inhdtlichen
und zeitlichen Distanz des Betrachters. Eine Untersuchung des Begriffes ,, Postmodernitat” kann aso
wenigdens zu diesem Zatpunkt und aus diesen gesdlschaftlichen Umaténden heraus nur eine subjektive
Annéherung sein. Schon der Begriff an gch ig problematisch, da er auf der einen Sate Eigenstandigkeit
suggeriert, sich aber anderersaits nicht von der Moder ne loszulésen vermochte.2

Theoretische Anséitze

An dieser Selle s0ll in kngppen Umrissen auf enige theoretische Ansdtze eingegangen werden, die die
philosophische und auch literaturwissenschaftliche Diskusson zum Ende der 80er Jahre geprégt haben.
Diese Uberlegungen rekurrieren naturgemél3 vor dlem auf Merkmale des Postmodernen in der Literatur.
Da aso auf der literarischen Ebene bereits mit postmodernen Tendenzen umgegangen wurde, darf wohl
davon ausgegangen werden, dal? einige der im Folgenden genannten Kriterien berets gesdlschaftliche
Wirklichkeit waren. Wolfgang Welsch trifft e@ne Unterscheidung zwischen ener |, Bdiebigkeits
Posmoderne® und einem , Prézisons-Postmodernismus'3. Erderer zeige keine richtungweisenden
Mekmale auf, sonden fasse dl das zusammen, was gegen bestehende Normen oder
Andysemdglichkeiten stehe. Welsch jedoch gibt dem , Prézisons-Posmodernismus’ die eindeutige
Préferenz, da dieser seiner Ansicht nach fur wirkliche Plurditét eintrete4 Plurdismus wird demnach ds en
wesentliches Merkmal der Postmodernitét angesehen. Welsch versucht, den durch Irrationdité und Un-
schafe undifferenziet gewordenen Begriff zu konkretiseren. Postmodernitat sei eben gerade
»hyperraiond® und entscheidend effektiver in seiner Kritik am Bestehenden.> Vidlecht findet Schin dieser
Charakteriserung bereits eine Abgrenzung gegen die Mdoglichkeiten der Moderne und ene Art
Rechtfertigung fur die Notwendigkeit einer neuen Sichtweise und Methodik. Daher and die Merkmale der
Postmodernitét auch keinesfdls Neuerscheinungen ohne historische Vorlaufer.8 Welsch beschreibt diese
zentrden Attribute ds ,, Gleichzatigket des Ungleichzatigen®’, hervorgerufen durch neue Mohilité und
Kommunikationsmittel. Wohl keine Zeit erlebte vergleichbar sarke und schnelle Wandlungen in politischen,
gedlschaftlichen, technologischen und wissenscheftlichen Belangen wie gerade die gegenwétige.
Tatsachlich it die Wdt durch grofiere Mohilitét und Kommunikationsmoglichkeiten , kleiner geworden.
Daraus resultieren ein unverglechlich grof3eres Angebot an Informationen und Handlungsméglichkeiten. Auf

2\/gl. WELSCH: Unsere postmoder ne Moderne.

3 WELSCH: Unsere postmoderne Moderne. S. 2.

4Ebd. S. 3.

5 Ebd.

6 Ebd. S. 4. Welsch zitiert hier Pascal, Kant und Wittgenstein und bezogen auf Lyotard Aristoteles.

7 Ehd.
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|. Soziale und mediale Dimensionen am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert. A. Postmodernitét

der anderen Seite erwachsen daraus dlerdings auch fundamentae Einschrankungen in den Landern, die
den raschen Fortschritt aus 6konomischen Griinden nicht nachvollziehen konnen, grof3e sozide Nachteile
fur Menschen in dlen Tellen der Wdt, die aus unterschiedlichen Griinden nicht an den neuen M églichkeiten
partizipieren konnen, das Aufgeben vider ethischer Grundséize zugungten eines sich versabstandigenden
Fortschrittglaubens und gravierende Eingriffe in das 6kologische Gleichgewicht. Beide Seaten bilden das
Bild von der Postmodernitat. Einersaits entsteht eine grol¥ere Plurditét, anderersaits eine anwachsende
Redgnation. Beide Richtungen suchen nach neuen Ausdrucksformen. Welsch kennzeichnet deren Kern in
sechs Hauptthesen: Radikale Plurditét; dle Lebens- und Wissensbereiche werden ,,hochgradig different”,
aso weniger eindeutig; aus geschichtlichen Erfahrungen heraus wird fur eine ,, antitotaitére Option” plédiert;
Postmodernitat umfaly dle Lebensbereiche und verbindet Se miteinander; Postmoderne i keine
»Antimoderne*, sondern fihrt Teille der Moder ne weiter; Postmoder ne macht eine neue ,, Konzeption von
Vernunft* nétig.8 Diese Hauptthesen stehen nicht as Mal3stab fir die folgenden Untersuchungen. Se snd
lediglich eine mégliche von viden Sichtweisen der Problematik.

Einen anderen Ansatz wahlt Wilfried Foeck. Er begrenzt seine Postmoder ne-Definition im Gegensatz
zu Wdsch dlerdings auf die Dramaik. Dort kondatiert er zwel entscheidende Phasen des
Gegenwartsthegters, die er nach eher pragmatischen Gesichtspunkten abstuft: Noch bis zum Ende der
1970er Jahre war ein Regietheater vorherrschend, das die Traditionen der S50er und 60er Jahre in bezug
auf nonverbae Ausdrucksmittel a's gleichberechtigte Ebene neben dem , literarischen Text*? fortfUhrte, aso
plekativ ds Moderne zu bezeichnen wére. Mit Beginn der 80er Jahre tra dann ene
»Nachgechichtlichket” auf, die von Dieter K&fitz s Postmodernel® beschrieben wird: Das Thester
veliet ssnen gesdlschaftsverdndernden Anspruch. Das Theater zieht sch auf ene spiderische
Experimentaebene zuriick. Begriffe wie ,Entpolitiserung® charakteriseren diesen Vorgang. Der
computeriserten und scheinbar  berechenbaren Wdt wird der ,Spidtrieb”® und ene gewisse
» Bdiebigkat*1l entgegengestdllt.

Es sa abschlief3end auf Dieter Kafitz hingewiesen, der die Frage aufwirft, ob nun Postmoderne aene
elgenstandige Epoche oder doch eher eine ,Spidart der Moderne*12 sa. Ungeachtet einer Antwort auf
diee Frage fuhrt er verschiedene Ausdrucksmitted der Postmoderne wie bespidsveise szenische
Fragmentierung und das Fehlen ener , kausden oder finden Handlungsstruktur“13 an, die zu einem Tl
berdts in der ,klassschen Moderne* von Bedeutung waren. Im Gegensatz zu Welsch, der gerade die
Effektivitét der postmodernen Kritik hervorhob, seht Kefitz darin einen eher ,, hoffnungdosen Zwefd® 14,
Es gehe nicht mehr um |, kritisches Engagement”, sondern um Bilder ohne Abbildfunktion. Die kritisch-
redigische Dargellung as Handlungsmotivation fir spétere Vorgénge wurde bespidswese durch ene

8 Ebd. S. 4ff.

9 FLOECK: Tendenzen des Gegenwartstheaters. S. X.
10 Zitiert nach FLOECK. Ebd.

11 Epbd. S. XI1.

12 KAFITZ: , Bilder der Trostlosigkeit*. S. 157.

13 Ebd.

14 ppq.
1
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»~Snnentleerung” der fast selbstverstdndlich gewordenen Grausamkeit von Fernsehbildern verdrangt, die
ohne unmittelbare Folgerungen konsumiert werden konnen.l®> Zechen sdnd ,lediglich um der
Ereignishaftigkat willen vorhanden“16 und eflillen keinen symbolhaften Zweck. Der Soziadforscher
Gerhard Schulze beschreibt dieses Phdnomen in sainer Kultursoziologie der Gegenwart ds die
Erlebnisgesall schaft:

Da Erlebnisorientierung normal geworden ist, kann man Se as besondere Handlungsmotivation nur noch
im historischen Vergleich erkennen.1” Es kann ersmals von einer ,, Uberrundung der Zwecke durch die
Mittd“ 18 gesprochen werden. Die auf dem Markt befindlichen Produkte — seien es Gegensténde des dl-
taglichen Lebens oder die zur Ware gewordenen Informationen — sind nicht mehr [anger Mittel zu einem
vefolgten Zweck. Die Nutzlichkeit von Gebrauchsgitern tritt ebenso in den Schatten von
Verkaufsstrategien wie der Informationsgehat journdistischer Arbeiten. Im Mittel punkt des Interesses steht
das Erlebnis. Die in friherer Zeit oft betonte Individual-Vernunft weicht in der Gegenwart einer System-
rationalitét. Die gebiindeten Rationditéten von Anbietern und Nachfragern auf dem Erlebnismarkt
reagieren mit einer besonderen, schwer kontrollierbaren Eigendynamik aufeinander. Zusehends tritt dabel
ene Spezidiserung en, die dem Einzdnen den Gesamtiberblick erschwert oder unméglich macht.
Wiederum ist das weltweite Netz ein geeignetes Beispid fir diesen Vorgang: Letztlich bietet das Internet
jedem Mensch — die entsprechende Hard- und Software vorausgesetzt — die Mdglichkeit, vom heimischen
Computer aus eine umfangreiche und weltweite Recherche zu einem hoch spezidlen Thema oder einer
besonderen Fragestellung durchzufiihren. Die Menge an erreichbaren Informationen ist dabel theoretisch
unbegrenzt und Setig in Bewegung. Der Suchende ist dso enersats in der Lage, Sch spezielles Wissen
anzueignen, mui aber auf der anderen Seite erkennen, dald ein umfassender Uberblick mehr denn je
unmaglich geworden ist. Nun wéare einzuwenden, dal3 der im wissenschaftlichen Betrieb gelegentlich mit
Inbrung forcierte ,,Wahn des Allumfassenden” schon immer bestanden habe, nicht erst sait der bad
madglichen Vernetzung aler Archive und Wissens-Pools. Es ist jedoch festzuhaten, dal? das Internet — wie
eingangs bereits angeftinrt — nicht nur fir enen erheblichen quantitativen Zuwachs an Zugriffaméglichketen
auf bereits exidierende Quelen oder Informationseinheiten sorgt, sondern dal3 es vor dlem auch eine
quditative Erweiterung des traditiondlen Informations-Begriffes bedeutet. Es wendet die vormads fast
dogmatisch vertretene Uberzeugung von der chronologischen oder in anderer Weise linearen
Sysdemaiserung enzyklopadischen Wissens in ihr Gegentell — den Synkretismus aler Ereignisse und
Informationen, auf den noch enzugehen i<

Das Fundamentale des Wandels

Trotz dieser Uberlegungen bleibt doch die grundsitzliche Frage: Warum kann gerade beziiglich des
ausgehenden 20. Jahrhunderts von jenem dramatischen Wanddl der Mal3stdbe und Werte gesprochen
werden, der besonders im feuilletonistischen Bereich proklamiert wird, wo schliefdich die Menschen schon

15 Ebd. S. 160.

16 Epd.

17 ScHULZE: Die Erlebnisgesellschaft. S. 36.

18 GrOPP: Thomas Bernhards ,, Heldenplatz . S. 24.
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in anderen Zeitabschnitten immer wieder von einer Verschiebung von Kategorien und sogar von einem
Vefdl von gttlichen Maximen ausgegangen waren? Man kann deshdb davon sprechen, well in unserer
Zeit diese Prozesse — besonders in den kapitaistischen Staaten — wesentlich komprimierter ablaufen. Marc
Augé kondatiert eine intelektudle Krise in den 90er Jahren, hervorgerufen durch enen , intellektudlen
Zweifd“ 19 Der Autor soricht von einem ,reativen Unvermdgen menschlichen Tuns'20, das er an
bestimmten Phanomenen festmacht: Gewdtpotentide und offene Konflikte in der Wet, Nebeneinander
2weier Welten (Armut versus Reichtum) und unkontrolliertes Bevdlkerungswachstum.

Das zwanziggte Jahrhundert hat mit seinen beiden Weltkriegen, seinen totditéren Bewegungen und
sinen Veasuchen zum Volkermord hinreichend gezeigt, wie unzureichend und nav ene
Geschichtsauffassung i, die einen kontinuierlichen Fortschritt der Menschheit unterstdl|t.21

In diessm Zusammenhang nennt Augé ebenfals den Begriff Postmoderne. Dieser Terminus s in
besonderer Weise geeignet, die Phdnomene unserer Zeit zu charakterisieren; das ,, Konzept der Moderne®
habe heute keine Relevanz mehr.22 Gefragt sai nicht [énger eine Chronologie, sondern ein,, Synkretismus'*23
dler Ereignisse, die ohne ordnende Komponente pardld verlaufen konnen. Daraus resultiert eine
Unterlegenheit der Zeit gegentiber dem Raum, in dem eine Orientierung des Individuums jedoch zusehends
schwerer wird. Die Identitétssuche des Einzelnen wird somit zu einem zentraen Problem der 90er Jahre.
Als Orientierungshilfe wird versucht, die Raumstrukturen in greifbare und begreifbare Bilder umzusetzen,
die die komplexe Wet klener und vergdndlicher erscheinen lassen. Diese Bilder werden dann
beispidsweise vom Fernsehen Ubertragen. Ein Ergebnis dieser massenmediden Bildvermittiung it
dlerdings auch die Verbreitung stereotyper Menschenbilder.

Der kleine Bildschirm 18% die Welt kleiner werden. Mehr oder weniger klar begreifen wir, oder
zumindest horen wir, dal3 Wall Street, die Borse in Tokio oder der Golfkrieg einen vidlecht
verzogerten, aber dennoch wesentlichen Einflufd auf unser Leben ausiiben [...]24

Diese , Interaktions- und Rickkopplungsprozesse‘2> zwischen fagt dlen Menschen der Wt fihren zu
ene gegensatigen Abhéngigket, die auch durch den weltweiten Handd mit Produkten und den
M assentourismus gefordert wird.

Trotz des vermeintlichen ,,Zusammenriickens’ und der erweiterten Moglichkeiten, hat Sch der Raum
jedes Individuums aber eher verringert. Gemeint ist einerseits der geographische Raum, vor alem aber der
geidige Spieraum abseits von vorgeformten Bildern. Menschliche Kreetivitét weicht zusehends der Aus
wahimdglichkeit aus einer Vidzahl vorgegebener und kakulierter Kategorien. Die vermeintliche Freiheit
durch den gtetigen Ausbau der Moglichkeiten erweist sich vidfach ds einengend. Zahireiche Mechanismen
in der postmoder nen Gesdllschaft fordern diese unreflektierte Konsumhatung dlerdings ganz bewul.

19 AUGE: , Die Sinnkrise der Gegenwart”. S. 33.
20 Epd.

21 Epd.

22 Epd. S 34.

23 Ebd.

24 Epd. S. 36.

25 Epd. S. 37.
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Ich mochte die These aufgtdlen, dal’ die letzten zwel Jahrzehnte durch eine intensive Verdichtung von
Raum und Zet gekennzeichnet waren — eine Verdichtung, die ebenso verwirrende wie brisante
Auswirkungen auf die palittkonomische Praxis, das Verhdtnis der Klassen und das kulturdlle wie
auch soziae Leben gehabt hat.26

Nach Auffassung David Haveys wurden diese Vednderungen durch dak  verbesserte
Produktionstechnologien und Organisationsformen hervorgerufen. Er spricht von einer Beschleunigung im
Bereich der Zirkulation und des Konsums und von verbessaten Kommunikationss  und
Informationssystemen.2’” Merkmae hierfir lassen sich besonders in der kurzlebigeren Freizeitgestatung
feststellen (Sport, Bekleidung, Unterhdtungsdekironik etc.). Der Autor spricht von einer Zunahme der
»verganglichket und Verflichtigung‘28, die sich besonders in wechsenden Moden, Produkten,
Technologien, aber auch Ideologien und Werten ausdriickt. Entsprechend werden die Umschlagzeiten der
Vermarktung von der Industrie gezielt verkirzt, so dal? letztlich die Kreativitét und Individudité durch
Wiederholbarkeit ersetzt werden kann.

Sie[die gesamte Kultur] umfalt nicht die Kulturschopfer, wohl aber die Ubermittler, jene Personen,
die im hoheren Bildungswesen, in Verlagen, fur Illudtrierte, Funk, Fernsehen, im Theater und in den
Museen arbeiten, und welche die Rezeption ernstzunehmender Kunstwerke steuern und beeinflus-
¥£Nn.29

Eine vorgedlbare Folge dieses Prozesses it die vergebliche Suche nach personlicher oder kollektiver
Identitét. Diese Identitét manifestiert Sch oft genau in der Auspragung kreetiver Verhatensweisen und kann
eine ,,schere Grundlage in [der] unbestdndigen Welt*30 bedeuten. Der Verlust fester Ordnungen bietet
demnach nur scheinbar ene Erweterung der individudlen Freiheten. Tatsichlich aber entsteht der
Eindruck, dal3 vidle Menschen auf der Suche nach neuen Maximen sind. Diese erweisen sch jedoch
vidfach ds wenig besténdig. Gewonnene Fretheiten des Individuums, die in friherer Zeit nicht moglich
schienen, wohl aber angestrebt wurden, werden zum Zetpunkt ihrer Rediserbarkeit nur noch bedingt
ausgeschopft: ,, Sie [die lebenswichtigen Rechte und Fretheiten] sind dabe, ihre traditionelle Vernunftbass
und ihren Inhdt zu verlieren*31 Gerhard Schulze seht in diessr Wechsdhaftigkeit und Suche nach
bequemen Sicherheiten ein,, Faktum"* unserer Zeit.

Wir sind in einer historischen Phase angelangt, in der die Erleichterung, die uns das Festhdten an
dten Sicherhaitdllusonen verschafft, nur noch zu tbermé&dgen 6kologischen und psychischen Kosten
zu haben is. Wenn uns daran gelegen i, habwegs angenehm zu exidtieren, sollten wir uns mit dem
unangenehmen Faktum einrichten, dald wir nicht wissen kdnnen, was wir eigentlich sollen.32

Aus der dlgemenen Undgcherhet heraus is es Ublich geworden, auch die komplexesten
Problemstellungen und Situationen scheinbar einsehbaren Losungen zuzufiihren. Das Paradoxon besteht

26 HARVEY: , Die Postmoderne und die Verdichtung von Raum und Zeit“. S. 48.
27 Ebd. S. 49.

28 Ehd. S. 50.

29 Daniel Bell, zitiert nachHARVEY. S. 56.

30 Ebd. S. 71.

31 MARCUSE: Der eindimensionale Mensch. S. 21.

32 ScHULZE: ,, Gehen ohne Grund®. S. 79 1.
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adso darin, dal3 mit der seigenden Informationsmenge aus dler Wdt und mit den stetig anwachsenden
technischen und organisatorischen Moglichkeiten eine Komplizierthelt erreicht ist, der mit vereinfachenden
und bandiserenden Darstdllungsweisen begegnet wird.

Philosophisch gesehen, ig fundamentde Unwissenheit eine kongtante und universdle Bedingung
menschlicher Exigenz, nicht etwa ein Problem, das sch 16sen lief3e, wenn man es nur richtig
anpackte.33

In den angedrebten Vereinfachungen driickt sch nicht nur en menschliches Bedirfnis nach
Bequemlichkeit aus, das unter Umgehung von Umwegen und Unsicherheiten direkt an ein gewiinschtes Zidl
fuhrt. Vidmehr wird fr beinahe ale Handlungen und Situationen des téglichen Lebens ein Lustgewinn und
die Mogdichkeit des Geniel¥ens proklamiert. Pierre Bourdieu beschreibt diese gesdlschaftlichen
Veranderungsvorgange in seinem Buch ,, Die feinen Unterschiede” sogar d's eine Orientierung am ,, Genul3*:

Dagegen wird wissenschaftlich gelehrtes Wissen und entsprechende Interpretation [...] durch den
Sempd des ,Schulmddgen’ [..] systemaisch zugunsen unmittelbarer Erfahrung und enfachen
Genieliens abgewertet.34

Bourdieu unterscheidet im herkémmlichen Kulturbetrieb zwischen den Verangdtungsformen, die zu
»gesdalschaftlichen Zeremonien Gelegenheit oder Vorwand bigten® 35 (z. B. Galavorstdlungen von Theater
oder Oper) und den Kulturstétten, die jedem zu jeder Zet offenstehen (z. B. Kunstmuseen) und nicht mehr
bieten, ds die von der ,reinen Ashetik beanspruchten, hoch verfeinerten und sublimierten
Vergnigungen” .36 Diese Differenzierung wird spéter noch unter Berlicksichtigung der Entwicklungen auf
dem Verangtdtungssektor zu diskutieren sein.3?

Dem ,reinen* Geschmack wie der ihn zur Theorie erhebenden Agthetik liegt gleichermal3en die
Abweisung des ,unreinen* Geschmacks und der aistess zugrunde, jener enfachen und
urspriinglichen Form des auf das Vergniigen der Sinne reduzierten sinnlichen Vergniigens.38

Der Autor rekurriert hier auf Kants Begriffe vom ,, Wohlgefalen und Genuf3*3° und den von Schopenhauer
beschriebenen Gegensatz zwischen dem ,,Schénen und Reizenden“40. Das ,Reizende’ verseht
Schopenhauer ds minderwertig, da es den Willen durch bereits unmittelbar gegebene Erflllbarkeit oder
Erflllung errege. Als,, Zweck der Kungt” erkennt er jedoch die ,,rein &sthetische Betrachtung®.

Weas der reine Geschmack verwirft, das ist die Gewdlt, der sich das populae Publikum unterwirft

(man denke nur an Adornos Beschreibung populdrer Musik und ihrer Effekte); dagegen fordert er
Respekt und jene Digtanz, die zugleich Distanz zu hdten erlaubt [...] So liegt denn auch dem reinen

33 Ehd. S. 80.

34 BOURDIEU: Die feinen Unterschiede. S. 19.

35 Ebd. S. 422.

36 Ebd. S. 424.

37Vgl. Abschnitt 11/D (Musik-Présentation in multimedialer Vernetzung)
38 BOURDIEU: Die feinen Unterschiede. S. 757

39 Epd. S. 759. Bourdieu zitiert hier Kant: , Kritik der Urteilskraft*.

40 Epd. S. 758 f. Bourdieu zitiert hier Schopenhauer: , Die Welt als Wille und Vorstellung®.
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Geschmack nichts weiter zugrunde as Ablehnung [...], Ekel vor den Gegengténden, die sich ,,zum
Genusse aufdrangen® 41

Bourdieu diagnogtiziert im Falle des ,,reinen Genusses® ein ,, Sich-verlieren des Subjekts im Objekt*. Das
~Reizende" behage zwar unmittelbar den Sinnen, mittelbar aber (darunter versteht Bourdieu eine
vernunftgesteuerte Betrachtung) fihre es zu ,Mil¥alen”.

Urspringlich zentrale Bedirfnisse der Menschen wie Beschaffung von Nahvung, Bekleidung und
Behausung and fir einen grof3en Tell der Bevolkerung der westlichen Industrid@nder zu einem sekundéren
Aspekt ihres Lebens geworden, so dal? gerade der Genul3teigerung eine entscheidende Ersatzfunktion
zukommt. Gerhard Schulze spricht von einem Zurlcktreten der ,,Naturgegebenheiten .42 Statt dessen
werden Zwecke des Lebens neu konstruiert.

Mehr und mehr tritt die Kondruiertheit von Zwecken zutage und wird alméhlich zum Problem.
Immer groRer wird die Distanz der Produkte zur Sphére des L ebensnotwendigen. 43

Oftmas werden dabel aus friheren Mitteln die egentlichen Zwecke, so dal3 ein Gleichgewicht aus Mittel
und Zweck kaum mehr exigiert.44 Zunehmend entstehen auf diese Welse kiinstliche Zwecke, die ohne
Sinnzusammenhéange — ganz im Sinne der zuvor beschriebenen Postmodernitét — keine gpezifische
gedIschaftliche oder kulturdlle Funktion mehr erfillen und somit zu Selbstzwecken werden. Diese kénnen
dann jedoch durch sozide Prozesse zu vermeintlichen ,Naturgegebenheiten” beinahe enes jeden
Individuums in einem Kulturkrels avancieren; Se werden bald — auch geférdert durch Vermarktung und
gedIschaftliche Gruppenbildung — ds Notwendigkeiten einer gewissen zivilisatorischen Konvention
angeschen.

41 Ebd. S. 761 1.
42 ScHULZE: ,, Gehen ohne Grund®. S. 103.
43 Epd.

44 Eine Uberrundung der Zwecke durch die Mittel wurde in diesem Zusammenhang bereits mehrfach angesprochen.
16



B. Erlebnisgesellschaft
Eine postmoder ne Gesdllschaft

Phénomene wie der Velust von Kommunikation trotz wachsender Kommunikationsméglichkeiten,
Komplexitét und Fragmentariserung trotz multimedider Binddung und Verenfachung, die totde
Vernetizung vermentlich autarker Lebensbereiche, die Lebensausrichtung an Fragen des Stils und der
Erlebniswerte und die steigende Uberrundung der Zwecke durch die Mittel gdten dlenthaben ds
Charakterigtika der neuen gesdlschaftlichen Wirklichkeit am Ende des 20. Jahrhunderts. Sie lassen sich
unter dem Begriff des Postmodernen subsumieren, der im vorherigen Abschnitt beleuchtet wurde,
Daneben hat sch — besonders in der jungsten soziologischen Diskusson — der Terminus
Erlebnisgesellschaft ds Beschrelbung der gesamtgesdllschaftlichen Situation unserer Zet in den westlichen
Indudtriestaaten etabliert. Obwohl beide Begriffe aus unterschiedlichen Richtungen kommen und zunéchst
nicht unmittelbar miteinander zu korrespondieren scheinen, so haben se doch eine im wesentlichen
vergleichbare Zidrichtung. Fir den in der vorliegenden Arbeit zur Diskussion stehenden Kontext wére eine
separierende Betrachtung daher eher kiingtlich und wenig hilfreich. Bel der nachfolgenden Untersuchung
des in den 1990er Jahren durch den Soziologen Gerhard Schulze aufgebrachten Begriffes
Erlebnisgesellschaft bleiben deshab die Aspekte der Postmodernismus-Diskusson gets in
argumentativer Reichweite. Als logische Konsequenz und in Erwelterung des urspriinglichen Verstdndnisses
von der Erlebnisgesdlischaft wird im weteren Verlauf der Arbet von ener postmodernen
Erlebnisgesell schaft ausgegangen.

Bedeutung des L ebensstils

Sdbgvergandlich  konnte  soziologisches Arbeiten  von  den  zur Diskusson  stehenden
Veranderungsprozessen nicht unbertinrt bleiben. War es beispidsweise fur das 19. Jahrhundert noch
maglich, endeutige sozide Zugehdrigketen auszumachen (ein Arbeiter war zum Beispiel der ,,soziden
Schicht der Arbeiter*1 zugehtrig), so ist in der Gesdllschaft des spéaten 20. Jahrhunderts die Ziordnung
sozider Gruppen und Szenen sehr wechsdhaft und primé abhéngig von der Hexibilitd des
Konsumverhatens.

Anderersats hat sch die Haufigkeit, mit der man sch ds Angehdriger irgendeiner Gruppe von
Erlebniskonsumenten  erfahrt, enorm verdichtet. Mehr noch: Sdbst der  Nichtkonsum von
Erlebnisangeboten kann minima e Erfahrungen von Kollektivitét kondituieren. [S. 459]

Dimensonen de Freizeit- und Erlebnisgestdtung dnd wichtiger geworden as die schemaische
Zuordnung zu einer gesdllschaftlichen Gruppierung. Die Kategorigerung in Schichten und Klassen mulde
somit in der soziologischen Andyse durch die Frage nach Lebensstilkonzepten und die Untersuchung
privater R&ume ersetzt werden. Dabel Snd die Erlebnisse keinesfdls mit den dul3eren Erlebnisstuation
identisch, sondern in hohem Ma3e abhéngig von ganz individudlen Beschaffenheiten. Auf diese Weise
kommt es zur Auflésung traditiondler Grol3gruppen und Milieus. In Abgrenzung zu dten soziologischen
Moddlen beschrelbt Gerhard Schulze enen soziologischen Negativ-Deutungsansatz: jensaits der Ar-

1 ScHULZE: Die ErlebnisgeselIschaft. S. 459. Im folgenden werden die Seitenzahlen direkt im Text angegeben.
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betsgesdlschaft, Verschwinden traditiondler  Groligruppen, Auflésung proletarischer Milieus,
Entsandardiserung von Lebendéufen, Bedeutungsverlus sozider Hierarcchien, Individudiserung ds
Zerfaserung dtgewohnter Sozidtypen (Patchwork).” [S. 15] Schulze ztiert verschiedene Begriffe fir
diesen Gesdlschaftszugtand: |, nivellierte Mitte sandsgesdllschaft”, |, Gesdllschaft jensats von Sténden und
okonomischen Klassen und ,, plurddifferenzierte Wohlstandsgesdllschaft”. [S. 17] Hier werden durchaus
Pardlden zum postmodernen Plurdismus und der Fragmentariserung erkennbar. Als Beispid sa das
postmoderne Theater angefiihrt, wo die Stuativ definierten Lebensprobleme wie rede Knappheit, Exi-
stenzbedrohung etc., die noch die soziakritisch ambitionierte Dramatik der Moderne geprégt hatte, durch
subjektive L ebensprobleme ersetzt wurde.

Schulze seht den fundamentaen Bedeutungswande von Lebensstilen ds die zentrde Neuerung der
gegenwartigen Gesdischaft. So s& die noch von Max Weber konddierte ,charakteristische
Lebensfihrung® ds Kriterium fir Standeszuordnungen im Sinne der Schichtungstheorien inzwischen
obsolet. Verdndert habe sich nicht nur die snnfalige Ausdrucksform von Lebensstilen, sondern vor adlem
die , Tiefengruktur der latenten Bedeutungen® und das System tiltypischer Lebensphilosophien. [S. 20 ]
In einer Gegenlberstdllung kontrérer Positionen versucht Schulze magliche Antworten zu diskutieren. Er
verwei st jedoch nachdrticklich auf wichtige Differenzierungen der soziologischen Praxis

Wohlstandsgesdl | schaft - Knappheitsgesd | schaft,

vertikdes Moddl — horizontales Moddll,
Individudiserung - Bindung an grol3e Gruppen,
Enteignung des Alltagd ebens - Autonomie,

Massenkultur - Originditét,

Bedingthait - Spontaneitét des Handelns. [S. 21]

Dahinter geht eine Ungrukturiertheit und sozide Bdiebigket, vor der konventionelle Methoden
zunéchgt zu kapitulieren schienen. Trotz der auch welterhin bestehenden und teilweise sehr erheblichen
okonomischen Ungleichhaten innerhdb kapitdistisch orientieter  Gesdlischaften und der daraus
resultierenden sozialen Spannungen kann von enem Wegfdl von Redriktionen des Handens und
Zugangsharrieren ausgegangen werden. (Gement Snd in diesem Zusammenhang nicht die gravierenden
globden Differenzen, die gemeinhin ds Nord-Siid-K onflikt gekennzeichnet werden, und die vidlecht sogar
durch die expansven Erlebnisgesdischaften auf der Nordhabkugd verstarkt werden.) Das Schichtungs-
paradigma war innerhalb der Industriegesdlschaften somit nicht |&nger aufrecht zu erhdten. Subjektive
Kriterien (schon, interessant, angenehm und faszinierend) traten an die Stelle schematischer
Sozidstrukturen.

Eine soziologische Debatte

Diese tiefgrafende gesdlschaftliche Umstrukturierung gdlte grof3e Anforderungen an die Hexibilité
soziologischen Arbeitens. Eine geraume Zeit lang schien es so, ds wirde die notwendige Grundsatz- und
Methodendiskussion innerhab der Sozidwissenschaften nur habherzig gefihrt. Daneben erkannten einige
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benachbarte Disziplinen zu spé respektive gar nicht, dal3 sich ihrem Fach und der interdisziplindren
Zusammenarbeit wichtige Chancen zur Ubergreifenden Analyse sozio-kultureler Komplexe boten. So fand
auch die systematische Muskwissenschaft keinen geaigneten Zugang, die zeitgendssschen Phénomene
vorurtellsfra zu binddn, zu untersuchen und vor dem Hintergrund gesamtgesellschaftlicher Erwégungen
einzuschétzen. In der Soziologie setzte Mitte der 1990er Jahre eine Debette ein, die nun — auch unter dem
Einflul3 der Studie von Gerhard Schulze — von einem fundamentalen Paradigmenwechsdl getragen wurde.
Die proklamierte Krise des Faches reichte sowelt, dal3 gar die polemische Frage ,Wozu heute noch
Soziologie?* aufgeworfen und zum Titd einer Sammlung kontroverser Artikd in ,,Die Zat* wurde. Die
Texte geben enen kleinen Einblick in die grofien Probleme, vor die sch ein Fach gestdlt seht, dessen
Untersuchungsgegenstand in kaum gekannter Weise verschwimmt und ausufert.

Warnfried Dettling unterstreicht in seinem provokativen Beitrag die These, dal3 sein Fach methodisch
nur zu einem sehr geringen Mal3e in der Lage 11, auf ingtabile Situationen, auf radikae Veranderungen und
auf rasche Fluktuationen zu resegieren: ,Zu den Fragen der Zeit haben immer mehr Soziologen immer
weniger zu sagen.“2 Einen Grund fur diese fehlende Hexibilitédt seht er in der bisherigen Ausiichtung der
Soziologie an der Andyse des Status quo sozider Systeme; ,, Konflikt, Wande und Alternativen wurden
ausgeblendet.” .3 Als wesentlich wichtigere Ursache jedoch erachtet der Autor die Verdnderung des
Untersuchungsgegenstandes sdlbst, die fundamentalen Verschiebungen der gesdlschaftlichen Systeme.
Dieses Fundamentale erlautert Dettling mittels des Vergleichs zur ,ersten Krise der Moderne”, die er am
Beginn des 20. Jahrhunderts andeddt. Im Gegensatz zur gegenwértigen Situation habe damas noch
Hoffnung auf Reform- und Konzeptionsfahigkeit bestanden. Hier nun wird — bel dler gebotenen Vorscht
im Umgang mit solcherlel Kulturpessmismus — erneut der enge Zusammenhang zu den im ersten Abschnitt
dieses Kapitels beschriebenen Kriterien des Postmodernen ersichtlich: In der Zeit nach der Moderne —
zumd nach dem Zusammerbruch des ds vermentliche Redisation sozidigtischer 1dedle fungierenden Ost-
blocks — findet Sch nur noch en geringer Glaube an tiefgreifende Verénderlichkeit bestehender Systeme.
Als Beispide koénnen die sogenannte ,, Politikverdrossenheit” eines Grofdeils der Bevdlkerung gewertet
werden oder das zunehmende Desinteresse jingerer Generationen an gesdllschaftlichen Fragen. Auf der
kiingtlerischen Ebene resultieren daraus die bereits beschriebenen Gestatungsmittel der Entpolitisierung und
des Spiderischen ds Sdbstzweck. Dettling kondtatiert, dal’ die Kategorien und Modelle der Moderne auf
Bedingungen baderten, die zunehmend — und zunehmend rascher — an Bedeutung verlieren. Wie Schulze
die Auflésung der zentraen Schichtenmodelle charakterisiert, so beschrelbt Dettling in eher plakativer
Weise das schwindende Gewicht der historischen Grundlagen fir Dinge wie die sozide Frage oder die
Tradition und Ausrichtung politischer Kréfte. Der Staet verliert generdl an Bedeutung hinschtlich ge-
sdlschaftlicher Verantwortung. (Das Internet beispidsweise basert auf dem dezentralen und nicht staetlich
gedteuerten  Informationsaustausch.) Letztlich seht Dettling eine  grundiegende  Auflésung  der
herkdmmlichen Gesdllschaftsform, die eine Abkehr der Soziologie von der aussichtd os gewordenen Suche
nach umfassenden Erklarungsmustern und schematischen Moddlen zur Konsequenz habe: ,,Es gibt, in dem

2 DETTLING: ,Fach ohne Boden“. S. 11.

3 Ehd. S. 13.
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gewohnten Sinne, keine Gesdllschaft mehr, es gibt nur noch Individuen, die Sich nicht [&nger in dten soziden
Formationen bewegen.”4

Der marburger Soziologe Dirk Kader widerspricht diesen Uberlegungen Dettlings entschieden.
Vehement spricht er vor dlem gegen die These, es ,,gabe keine Gesdlschaft mehr, sondern nur noch
Individuen, diein der globdigerten Gaaxis taumeln.“> Kéder unterstreicht die Annahme, dal? neben der zu
erkennenden Individudiserung innerhab der Gesdlschaft sehr wohl auch weiterhin gruppenbildende
Faktoren bestehen, die die zentrde Grundlage fir die ,, millieubestimmte Verankerung von Biographien und
Sdbgdiliserungen*t bilden und somit Uberhaupt die Existenzberechtigung fir soziologische Forschung
dargelen. Auf diesen Agpekt ist im Verlaufe dieses Abschnitts noch einzugehen, da e ds unumgangliche
Voraussetzung fur die vorliegende Arbet anzusehen ist: Auch im Zusammenhang mit Fragen der
musi kaischen Funktionaiserung muf3 auf Ubergreifende Strukturen und gesdllschaftliche Systeme rekurriert
werden konnen. Diese snd zwar aul3erst komplex, hoch different und weit verzweigt, bieten jedoch die
einzige Maoglichkeit, sinnvolle und nachpriifbare Aussagen tiber neue musikalische Wirklichkeiten jensaits
absoluter Individuditét und grenzenloser Beliebigkeit zu machen.

Nach Angcht Kéders darf dso auch weiterhin ein Fundament fir soziologisches Arbeiten vorausgesetzt
werden, das dlerdings hochst wechsalhaft zu nennen ist, so dal3 sich auch die Methodik umorientieren mul
und — wie Rdf Dahrendorf kondatiert — versakt aulerhab der konventiondlen Inditutionen wie
Universtéten vorangetrieben werden wird.” Eine &hnliche Pogtion vertritt auch Hans-Peter Mlller, der auf
die radikae, kritische und politisch brisante Funktion seines Faches hinwelst.8 Das setzt selbstredend ein
Hochstmal? an Hexibilitét und Sdbstkritik im Umgang mit eigener Methodik voraus — eine Bedingung, die
frellich noch immer nicht zum Sdlbsiverstandnis vider Disziplinen gerechnet werden darf. Soziologie miisse
ein ,notorischer Storenfried” sein, der |, liebgewordene Uberzeugungen attackiert*.® Miiller sient darin
keine ganzlich neue Ausrichtung der Soziologie, da auch in der Tradition des Faches in Deutschland der
Begriff ,Gesdlschaft® nie ein absolut datischer gewesen sa. Schon Max Weber habe von
»gesdlschaftlichen Ordnungen und Méchten 10 gesprochen.

Veliert die Gesdlschaft in Gestdt des territoriden Nationd staates an Einfluld, it die Soziologie noch
lange nicht an Ende. Denn es wird nicht die Gesdlschaft dudiert, sondern Soziastruktur,
Ingtitutionen und Kultur derselben. Sie aber haben nach wie vor Bestand.11

Und genau an diesem Punkt mulid die vorliegende Studie ansetzen, wenn es um die Untersuchung
musikaischer Phdnomene gehen wird. Die globaen Vernetzungen, gruppenibergreifenden Verflechtungen
und die unaufhdtsamen Individudiserungsprozesse bleiben dabel unbedritten. Es gilt  jedoch,
Ubergeordnete Strukturen herauszufiltern und zu beschreiben, wie Se eben in sozio-kulturellen Tendenzen

4Ebd. S. 16.

5 KASLER: , Suche nache der guten Gesellschaft*. S. 23.

6 Ebd. S. 24.

7 DAHRENDORF: ,, Die bunten Végel wandern weiter. S. 35.

8 MULLER, Hans-Peter: , Stérenfried mit mittlerer Reichweite". S. 39.
9 Ebd.

10 Epd. S. 38.

11 Epd.
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nach wie vor erkennbar snd. Dem gesdlschaftlichen Ausainanderfalen in komplexe Einzdstrukturen und
differente Lebensbereiche wird dabe durch die Aufsplittung in die von Muller sogenannten ,, Bindestrich-
Soziologien* Rechnung getragen. Die im Zusammenhang mit der Postmodernel? diskutiete Frag-
mentariserung findet ihren Niederschlag demnach auch in der Ausdifferenzierung des rasant anwachsenden
Wissens. Konsequenterwelse it daraus zu folgern, dal3 die Einzeerkenntnisse aus den verschiedenen
Tellgebieten gegebenenfdls nicht mehr zu ener griffigen Synthese zusammengefihrt werden kénnen,
sondern nebeneinander und fragmentarisch bestehen miissen. Das darf dlerdings nicht erneut zu jener
abgechotteten Arbeitsweise enzelner Fachrichtungen flhren, die ja gerade durch interdisziplindre
Denkweisen aufgehoben werden sollte. Es ware dlerdings denkbar, dal? Resultate der verschiedenen
»Bindestrich-Soziologien® nicht immer kompatibel erscheinen: ,, Dieses andytische und empirische Wissen
— je komplexer, desto fragmentarischer — figt sch eben nicht mehr zur Synthese 13 In dieser
gesdlIschaftlichen Situation drangen sich unterschwelig Schiuf¥olgerungen von Sokrates auf, wenn Miller
fetgdlt: ,Je mehr wir wissen, desto grof¥er die professondlen Skrupe, mit ener vollmundigen
Zetdiagnose die Zechen der Zet zu deuten 4 Aus diessm Grund goricht er von ener
»Orientierungskrise® unserer Zeit, die keinesfals nur im Fehlen von Lésungen besteht, sondern in der
Schwierigkeit, ,Probleme auch nur zu benennen und die richtigen Fragen zu ddlen1> Zu dieser
gedlschaftlichen Krise tragen ganz mal3geblich die mangdnde Bereitschaft zur Ausainandersetzung mit
tatsdchlich Neuem und Fremdem und ein angstlicher Strukturkonservatismus, der sich trotz vermeintlich
revolution&rer Innovationen hartnéckig behauptet, bal. Ein echter Gestatungs- und Umgestdtungswilleigt in
der Bundesrepublik tatséchlich kaum zu erkennen. Einersaits werden grol3angelegte Reformprojekte,
generdle Umdtrukturierung zur Informations- und Diengtleistungsgesdllschaft und 6kologisches Umdenken
eingefordert, anderersaits soll an moglichst dlen konventiondlen Strukturen festgehdten werden, so dal3
bespidsveise nach der Deutschen Verainigung keine Verfassungsreform maglich wurde, grundsétzlich
nicht an die Bildung einer multikulturelen Gesdllschaft zu denken it und wirklich neue Arbeitsmodelle kaum
in Aussicht stehen.

Eine wesentliche Ursache fir die algemein kondatierte Orientierungskrise ware demnach in der
Zunahme diffus erscheinender Gesdllschaftgphénomene und ihrer Vernetzungen zu sehen. In dieser — primér
auf quantitetive Erwagungen abzidenden — Betrachtungswveise wird dlerdings zuwelen eine sahr
grundsétzliche quditative Komponente Ubersehen. Nicht nur innerhab der Gesdlschaft ist namlich en tals
heftig beklagter Wandd zur totden Individudiserung und zum dlgegenwértigen Egoismus zu verzeichnen.
Diese Tendenz wird immer mehr auch auf wissenschaftlicher Ebene bedient. So stdllt auch Peter Wagner in
sdnem Betrag ,Der Soziologe as Ubersatzer fest, da3 das Wissen um ,sozide Phanomene!
unzureichender werde, dtait dessen aber die Erforschung der ,Individuen und deren Unterschiede’
wachsendes Interesse  geniefel®  Sdbsvergandlich bestent aber auch die  gegenwartige
»Erlebnisgesdischaft® nicht ausschlieldich aus ener beziehungdosen Ansammlung von  Individud-

12'vgl. hierzu auch Abschnitt I/A. (Postmodernitat).

13 MULLER, Hans-Peter: , Stérenfried mit mittlerer Reichweite". S. 39.
14 Ebd. S. 40.

15 Ebd. S. 41.

16 WAGNER , Der Soziologe als Ubersetzer*. S. 43.
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Phénomenen, sondern es Snd vielmehr hoch differente und flexible Kollektivbildungen und sozide Syseme
Zu erkennen, die dlerdings nicht |énger mit den datischen Begriffen und Methoden der traditionellen
Soziologie zu fassen snd. Der Vorwurf mul3 aso dahingehend lauten, dal3 die Forschung dem zwelfdlos
exidierenden gedlscheftlichen Trend zur Auddifferenzierung und Individudiserung folgte, ohne neue
Konzepte zur Andyse der sysemimmanenten Mechanismen zu finden. Als Basiid sa die Tasache
angeftihrt, dad die muskwissenscheftliche |, Bindestrich-Soziologie®  zwar  diméhlich  einzelne
Musikrichtungen wie Popmusik oder auch diverse Subkulturen fir sch entdeckt hat, bidang aber kaum
Ubergreifende Moddlle hingchtlich der Einbettung dieser Einzelphénomene in enen Ubergreifenden sozio-
kulturdllen Kontext anbieten konnte, so dal3 sch Erscheinungen wie bespidsweise das Cross-Over
zwischen scheinbar gegensétzlichen Muskrichtungen nur unzureichend erkldren lassen. Auch Wagner
vewes auf Max Webers Wanung vor zu datischen ,Kollektivbegriffen“1?, die in ener Phase
gedlschaftlicher FHuktuation natrlich nicht bestehen kdnnten. Die ,, Handlungen von Menschen sind nicht
langer ,,aus ihrem Plaz in dieser Ordnung® heraus erklarbar.18 Konzepte wie ,,Klasse, Schicht, Familie,
Nation oder auch funktionde Integration” sden demnach Uberholtl® Alternativ fihrt der Autor
veranderliche , Identitéten, Interessen und Traditionen® an, die die ,,Unbestimmthet” soziologischer
Modelle heute ausmachten.20 Gerhard Schulze spricht in diesem Zusammenhang von ,,unscharfen und
hochvarigblen Phénomenen*.21 Schulze beschreibt das seiner Ansicht nach geeignete methodische
Vorgehen ds dn , Abfilmen® und ,Ubereinander-Projizieren vider Filme‘. Nur so seien gemeinsame
Muster zu erkennen.22 Im Fale der gesdlschaftlichen Andyse sai daher die setige ,, Aktudiserung” der
song in dar Wissenschaft Uber dles gestelten ,Préziserung’ unbedingt vorzuzienen.23 Auch fir die
vorliegende Arbet kann daher die bewdhrte Fasfikation nicht ds geeignete Methode angesehen werden.
Die zu andyserende gesdlischaftliche Dynamik setzt fraglos auch ene dynamische Methodik voraus.
Schulze seht diese vor dlem in der Untersuchung des Alltagdebens. ,, Zeitunglesen, Fernsehen, Einkaufen,
in die Kneipen gehen und beliebige Gespréche sind soziol ogische Forschungsverfatren.” 24

Es wurde bereits mehrfach auf limitierende Faktoren hingchtlich der scheinbar  unbegrenzten
Individuaiserungstendenzen hingewiesen, die sehr wohl grukturbildend wirken. Hier liegt nunmehr eine
Ansazmdglichkeit fir neue soziologische Methoden, die letztlich immer nur auf das Kollektiv von
Interessen und nicht auf Individualdaten abziden konnen. Sdbst wenn die Dargtdlung und Andyse von
Denksystemen, um die es letztlich geht, eine methodische Ndhe zu Untersuchungen des Individudlen
aufzudréngen scheint, bleibt letztlich nur das intersubjektive Moddl ds einzig ausschtsreicher Weg, wie
Schulze begriindet:

Wer [..] ist der Tréger des Denkens? Die nahdliegende Antwort ,, Der Mensch, wer song?* hilft im
gegebenen Zusammenhang nicht weiter, denn se reduziert die dynamische Andyse des Denkens auf

17 Epd. S. 44.

18 Epd. S. 45.

19 End. S. 47.

20 Epd. S. 46.

21 ScHULZE: , Der Film des Soziologen®. S. 53.
22 Epd.

23 Epd. S. 54.

24 Epd. S, 57.
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den winzigen Horizont der Biographie enzdner Menschen. Man kann die Bewegung einer
Wanderdiine aber nicht beschreiben, indem man die Wege einzdner Sandkérner verfolgt. Erst die
Betrachtung grol¥erer Einheiten 6ffnet den Blick fur langfristige Transformationen, an denen einzelne
Menschen nur vortibergehend und mit meis unmelar geringer Wirkung teilhaben. Fir die dy-
namische Anadyse des Denkens mul? man kollektive, Uberindividuelle Denksysteme ins Auge fassen

[..]25

Fur die Gesdlschafts-Analyse bedeutet das, dal3 bel aller gebotenen Berlicksichtigung subjektiver
Prozesse (Individuaiserungstheorie) vor alem die intersubjektiven Vorgange zu beachten und auszuwerten
sand, da nur se zu soziologisch snnvollen Schemata fihren kénnen. Schulze nennt diesen Komplex den
intersubjektiven Kern des Normalitdtsbewuldseins, einen Bereich der Ubereingimmung.“26 Bei dler
Transformation dieses intersubjektiven Kerns sind jedoch gewisse Konstanten unabdingbare Bestandteile
der Orientierung. Als Beispid nennt Schulze das Produkt ds Ubergreifenden Orientierungskern innerhab
der Denksyseme Alltagdeben (Konsum, Vergegenwartigung und Entzetlichung), Naturwissenschaft
(Entzeitlichung, Theorieentwicklung und -anwendung) und Okonomie (profitorientiertes Uberleben durch
Verkirzung von Intervalen bzw. Vergegenwartigung).2’ Dabe folgen die Produkte inzwischen weniger
ihrer Brauchbarkeit, sondern die Definition von Brauchbarkeit folgt den Produkten. Ebenso sai auch das
Denken nicht |&nger zidorientiert, sondern vidmehr ein Selbstzweck: Probleme werden so definiert, dal3 sie
zum bestehenden Repertoire an ProblemlGsungen passen, so dal3 bereits hier die Tendenz zur
Wiederholung snnfdlig wird.28 Demnach steht die Machbarkeit vor der Notwendigkeit oder gar ethischen
Rechtfertigung.

Zur Erhdlung der diskutierten gesdlschaftlichen Strukturen ist demnach das ,, Auftauchen neuer
informder Gemeinsamkeiten im Alltagdeben”2® zu untersuchen. Abgesehen von feststellbarer ,, singulérer
Subjektivitét”, die von den Individuen ds dominierend wahrgenommen wird, lassen sch durchaus
intersubjektive Schemata von Erlebnisroutinen ausdifferenzieren, die auf ,,Spurendementen von
Kollektivitéa* [S. 24 f.] beruhen. Innerhdb dieser Schemata it mit einer Vidzahl ,verfigbarer Zeichen®
und ener Polydimendondité der Strukturen zu rechnen. Schulzes empirische Andyse bezieht sich auf
Muster von Genuf3, Digtinktion und Lebensphilosophie. Auf der reinen Manifestationsebene seien dabel
vermeintlich sichere Zusammenhange beispidsveise zwischen Fernseh-, Musik- und LektUrepréferenzen
erkennbar, die auf der Bedeutungsebene wesentlich unschéfer ausfdlen konnten. Vor dlem der
Untersuchungsgegenstand der Sozidforschung sdbst — die sozide Wirklichkeit mit altagsésthetischen
Schemata, Milieus und Szenen — zeichne sich durch Unschérfe aus, die auch im Rahmen ener soziologi-
schen Studie nicht bereinigt werden durfe. [S. 26] So kdnne eine derartige Studie zwar Milieu-Strukturen
aufzeigen, aber keine exakten Zahlenwerte Uber Bevolkerungsanteile etc. liefern.

25 SCHULZE: , Gehen ohne Grund®. S. 89.
26 Epd. S. 90.

27 Epd.

28 Epd. S. 91.

29 scHUL ZE: Die Erlebnisgesellschaft. S. 22. Nachfolgend werden die Seiten im Text angegeben.
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» Schemata des Seinwollens’

Schulze kommt zu dem Schlul3, dal3 die soziden Grof3gruppen trotz dler Individudiserungstendenzen noch
exigent seen. Er beschreibt ,kollektive Bedeuungskomponenten der Alltagsssthetik, die zur
Heraushildung bestimmter ,, Stiltypen* fihrten. Diese fanden sich schlieldich in soziden Milieus zusammen,
von denen der Autor folgende benennt: Unterhatungsmilieu, Selbstverwirklichungsmilieu, Harmoniemiilieu,
Integrationsmilieu und Niveaumilieu [S. 23]. Schulze leugnet nicht, dal3 die Milieubildung zunehmend
subjektzentriert verlauft, er kondtatiert aber gleichzeitig, dal? Stuative Bedingungen wie Lebensdter und
Bildung auch weiterhin prégende Faktoren dargellten, die unsere , Erlebnisbedirfnisse strukturieren®
[ebd]. Ein wichtiger Antriebsmotor des stetig wachsenden Erlebnismarktes ist die Wechsdbeziehung
zwischen Anbietern und Publikum, deren gegensatige Resktionen in Form von festen Handlungsmustern
inzwischen eine Eigendynamik des Marktes entwickelten [S. 24].

Gerhard Schulze bezeichnet die Prozesse am Ende des 20. Jahrhunderts as ene ,,Endzone der
Entwicklungaméglichkeiten30. Eine zunehmende ,,Verdichtung von Erlebnisepisoden pro Zeiteinheit31
bestimme diese Vorgénge. Er kondatiert eine Philosophie des ,interessanten Lebens', die enen
algemeineren Wertewandd einschlief3.32 Schulze streicht drei Grundkategorien unserer Zeit heraus. Nut-
zen, Quditét und Reichtum. Diese Kategorien seien auch schon zu friheren Zeten feststdlbar gewesen,
heute jedoch vornehmlich durch ene subjektbezogene Semantik zu charakteriseren, die enzig auf
Erlebnisse ausgerichtet sa. Dieser Orientierungsversuch wurde von ener urspringlich sachbezogenen
Struktur  abgeleitet.  Friher bestand begpidsveise Maketing in ener klaren Ausichtung  auf
Nutzenkonkurrenz der Waren, deren Zweck unmittelbar an Fragen des Uberlebens gekoppet war. Heute
mui’3 Werbung mit erheblich grofierem Aufwand betrieben werden, da die Nutzendefinition von Produkten
eindeutig zurlickgegangen ist; der Zweck vider Angebote muld erst kongtruiert werden, so dal3 letztlich von
enem Vesagen der genannten Kategorien gesprochen werden kann.33 Unsare Gesdlschaft bietet
eigentlich keine wirklichen Orientierungsherausforderungen, sondern ein ,, Orientierungsvakuum®.  So
kdnnen Ziele nicht langer in Situationen gesucht werden, sondern in sich selbst.34 Menschen kdnnen aus
der Vidzahl an Moglichkeiten auswahlen und ersetzen somit das Agieren durch das Reagieren. Die Nut-
zendefinition findet innerhab des Handelnden selbst gtatt. Produkte haben den ,Status eines Mittels fir
innere Zwecke" .35 Hieraus folgten neue dltagsisthetische Schemata, und es entstand ein Erlebnismarkt,
der sch die Massenmedien und die Kulturpolitik einverleibte. Die Orientierung erfolgt auf der Grundlage
der Frage ,was will ich?'3¢ Nutzen, Qudita und Reichtum werden neu definiert ds ,, Erlebnisnutzen,
Erlebnisquditéat und Reichtum an Erlebnissen.“37 Der Erlebnisnutzen zidt auf die Frage ,,wie will ich sain”.
Die Werbung reagiert darauf mit dem ,, schonen Geftihl*, das durch bestimmte Produkte vermittelt werde.

30 ScHULZE: ,, Gehen ohne Grund“. S. 103.
31 Epd. S. 111.

32 Epd. S. 110.

33 Ebd. S. 102f.

34 Epd. S. 107.

35 Epd. S. 108.

36 Ebd. S. 110.

37 Ehd. S. 111
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Als wirkliche Orientierungshilfe ist dies selbstredend nicht ausreichend, da die Sdbsreflexion keine so
eindeutigen Aussagen Uber das eigene Ich liefern kann:

Die genannten Prozese spiegeln sch natlrlich auch in einem grundlegend verénderten Verhdtnis zu
Gltern und Diengtleisungen: Zunéchst stand der ,, Gebrauchswert der Produkte® im Mittelpunkt, spéter
dann vor dlem der , Erlebniswert der Angebote' .38

Produkte werden nicht mehr as Mittd zu enem bestimmten Zweck offeriert, sondern ds
Sdbszweck. Se sollen an sch zufriedengelen, unabhédngig von ihrer Verwendbarket fir
irgendetweas. [S. 13]

An die Stelle der Frage nach Mitteln und Wegen zu einem bestimmten Zid riickt die generelle Suche nach
Ziden.

Allerdings gibt es vide Anzeichen daftr, dal3 mit der Vereinfachung des Weges zu immer mehr
potentiellen Ziden die Schwierigkeit, ein snnvolles Leben zu fihren, zunimnt. [S. 33]

Die Handlungsmativation der postmodernen Gesdllschaft it demnach die , Erlebnisorientierung®, die
Schulze ds , kollektive Bassmoativation” [S. 36] kennzeichnet. Se umfad samtliche Segmente des sozio-
kulturellen Komplexes.

Angeigen des Lebensstandards, Zunahme der Freizeit, Expandon der Bildungsmdglichkeiten,
technischer Fortschritt, Auflosung starrer biographischer Muster — jener Wandd der Situation, der
sich zusammenfassend ds Vermehrung der Moglichkeiten bezeichnen 18 [...] [S. 33]

Mit dieser Zunahme an potentiellen Moglichkeiten dler Art seigt nicht nur die Zufriedenheit und das
Gefuihl von Freiheit, sondern es entsteht auch das Problem, ein,,snnvolles Leben® zu fihren. An die Sielle
der Frage ,wie aerreiche ich X?* tritt die philosophische Uberlegung ,,was will ich eigentlich?* (jenseits des
dten ditdren Andriches dieser Thematik; Se avanciete zum Massenproblem) [ebd.]. Durch dieses
soziologisch hinreichend belegte Faktum wird das pure ,,Erleben des Lebens® zur Zentrden Orientierung
der Menschen, deren sozide Milieus zu Erlebnisgemenschaften umgedeutet werden missen. Eine
innenorientierte Lebensauffassung riickt das Subjekt selbst in den Mittelpunkt des Denkens und Handelns.
Es geht vornehmlich um ,,das Schone* ds Samme begriff flr positiv bewertete Erlebnisse,

Beinahe dle Bereiche des dlt&glichen Lebens verhdten sch in jingder Zeit in dem Sinne expangv, dal3
Marktnischen ausgenutzt und neue Bedirfnisse geschaffen werden. Diese Angebotsexploson gilt in
besonderem Mal3e fir die sozio-kulturdlen Sektoren, deren Gebrauchswvert vor dlem in ihrem
Erlebniswert besteht — dso zum Beispid Frezetgestatung, Unterhdtungseektronik und Massenmedien
[S. 56]. Dabel fuhrten die Konstruktion von Konsumenten-Erwartungen, die Steigerung von erlebnishaft
aufbereteten Angeboten in Kombination mit entsprechenden  Werbemechanismen und soziden
Gruppenbildungen auch zur Steigerung der Nachfrage, aso zu einer Umkehrung der marktwirtschaftlichen
Regulation des produzierten Angebots durch die Nachfrage an Markt.

Die gebiindelten Rationditéten von Anbietern und Nachfragern auf dem Erlebnismarkt reagieren mit
einer besonderen, nicht kontrollierbaren Eigendynamik aufeinander. [S. 417]

38 ScHUL ZE: Die Erlebnisgesellschaft. S. 13. Im folgenden werden die Seitenzahlen direkt im Text angegeben.
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Die permanente Suche nach Erlebnissen macht stetigen Wandd unerl&3ich. Dies bezient Sch vor dlem
af die Waenwdt, wo ,Dedgnwandd, Folgemoddle, Programménderungen, Innovation und
Schlulverkdufe® [S. 93] an der Tagesordnung Snd. Dennoch it den Individuen eine Orientierung maglich,
die in der zunehmend problematischer werdenden ,,Zuordnung von manifesten Zeichen zu latenten
subjektiven Bedeutungen® besteht [ebd.]. Schulze beschreibt auf der untersten Ebene dieses Modélls die
Stile. Hier wird es dem Individuum im raschen FHul3 dltagsésthetischer Episoden mdglich, eine Identitét
aufzubauen: ,,1ch erkenne mich in dem wieder, was mir gefdlt.” [S. 102]

Die Menschen efinden ihre Orientierungshilfen selbst und treten in lockerer Form zu soziden Milieus
und dltagsésthetischen Schemata zusammen.39 Folglich werden ,, Schemata des Seinwollens® einstudiert,
Werbung fungiert ds ,kollektive Pardldiserung von Sebdreflexionen” und die Produkte werden zu
»Mitteln fir Seins-Zide' (Musk, Mdbe, Kleidung etc.). Eswerden ,Modi des Fihlens® erfunden.40

Entgegen mancher Pogtion aus kulturkritischen Kreisen snd dabel Ritudiserung und Sinnsuggestion
keineswegs blol3 ,, Manipulationstechniken®” der Konsumguterindustrie, sondern die angeblich Verfihrten
Ubernehmen ene sehr aktive Rolle in diesem System. Ritudiserung und Sinnsuggestion werden quas ds
Servicd eistungen nachgefragt, ,,ja sie machen den elgentlichen Wert des Produktes aus‘ .41

Sl ist demnach die , Gesamtheit der Wiederholungstendenzen in den altagsasthetischen Episoden eines
Menschen". Auf der Zeichenebene lassen sch beinahe dle Konsumgiter (Kleidung, Mobel oder
Fernsehinhdte), Verangatungen, Personen, Gruppen, Handlungen, Stadte und Regionen denken, da
beinahe dles &sthetiserbar und mit Erlebnisabsichten besetzbar ist. Dem stehen auf der Bedeutungsebene
Genuf3, Distinktion und Lebensphilosophie gegenlber.®2 Diese drei Dimensonen auf der
Bedeutungsebene — GenulR, Distinktion und Lebensphilosophie — spiden fiir die weiteren Uberlegungen
des Autors eine wichtige Rolle. Dabel verweise Genul3 auf die ,snnlich splrbare Bedeutung schoner
Erlebnisse’. Er bestehe in Reaktionsmustern wie ,,Erregung, Ruhe, Freude, Betroffenheit, Spannung und
Kontemplation.” [S. 93 f.] Die Distinktion bezeichnet die sozide Zugehdrigkeit zu ener Gruppe mit
bestimmten altagsasthetischen Préferenzen und identischen Geschmacksentscheidungen in Abgrenzung zu
anderen Gruppierungen [S. 94]. Entscheidungen beziiglich des eigenen Geschmacks sind aso nicht nur an
ubjektiven Mal3stdben orientiert, sondern beziehen sch immer auch auf gesdlschaftliche Trends und
Gruppenzugehdrigkeiten. Diese Uberlegung wird spéter noch fir den Aspekt der Gruppenbildung in
Abhéngigkeit zu unterschiedlichen Musikrichtungen von Interesse sein. Auch dort wird sch zeigen lassen,
dal3 die gtatischen Schichtenmodele, die beispielsweise im Horfunk- oder Fernsehbereich einer bestimmiten
Alters- oder Bildungsschicht feststehende musikaische Préferenzen zuordneten, nicht mehr greifen. Langst
snd wechselnde sozide Gruppierungen zu beobachten, die sich vor dlem an Fragen des Lebensdtils und
der Didtinktion orientieren, nicht aber primé an den Gegebenheiten von Herkunft oder Bildung. Dieser
Vorgang bleibt keinesfdls auf die Musk sdbst begrenzbar, sondern bezieht naturgemd? vide
aulRermusikalische Komponenten wie Kleidermode, Sprachgebrauch und Lebensphilosophie mit ein. Die

39 ScHULZE: ,, Gehen ohne Grund“. Ebd. S. 119.
40 Epd.
41 Ebd. S. 120.

42 scHUL ZE: Die Erlebnisgesellschaft. S. 102. Im folgenden werden die Seitenzahlen direkt im Text angegeben.
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Lebensphilosophie schlieldich graft dieim Genul? snnfalig gewordenen Vorstdlungen auf und erweitert
gezu enem tieferen Sinn des Erlebens’:

Glaube an metgphysische Geborgenheit, Fortschrittserwartung, narzifdische Selbstvergétterung,
Identifikation mit den bestehenden gesdlschaftlichen Verhditnissen oder umgekehrt Rebelion
dagegen. [Ebd ]

In ener zunehmend uniberschtlicher werdenden Gesdlschaft kommt gerade dem Gefhl von
Individuditét ds Abgrenzung gegen Wiederholungstendenzen eine immer wichtigere Rolle zu. Diese findet —
auch innerhdb der Muskrichtungen — oft Ausdruck in Provokationen gegen die ,gleichformige
Alltagsasthetik” [S. 102]. Eine personliche Stilbildung kann sich jedoch paradoxerweise gerade durch eben
diese ,, Wiederholungstendenzen® [S. 103] auszeichnen, die wiederum durch kollektive Angleichungen wie
»objektive Erlebnisreize, Tradition und Definition* [S. 125 f.] gepragt werden kdnnen.

Innerhab der Zeichengruppen lassen sch kleinge gemeinsame Nenner ausmachen, die Schulze zu
adltagsdsthetischen Schemata binddt [S. 125]. In diesen Schemata werden bestimmte Zeichen in gleicher
oder dhnlicher Weise dekodiert: Hochkulturschema, Trivialschema und Spannungsschema [S. 126].
Diese Schemata snd von besonderer Bedeutung fur die spétere Funktionsbestimmung von Musik und
sollen daher an dieser Stelle kurz charakterisert werden: Zum Kernbereich des Hochkulturschemas
zé&hlen Handlungstypen die Schulze mit den Konnotationen , Ambitioniertheit, Uberheblichkeit,
Gepflegthet, Antiquiertheit, Harmlosgkeit und Nutzlosigket” belegt. Er gibt dlerdings zu bedenken, das
die eigene lroniserung vidleicht schon in dieses Schema integriet sa8 [S. 142]. Als Zeichen dieses
Schemas gdlten beispid sweise: Barock, Wiener Klassk, Romantik, Ibsen, Musll, Brecht, Beckett, Beuys,
Andy Warhols Coca-Cola-Flaschen und Siebdrucke von Marilyn Monroe, Fotografien, Graffiti und
Industriedenkmder. Die umgangssprachlichen Begriffe , Intellektudler” oder ,,Bildungsbirger* werden
inhdtlich mit ,,gute’ Blcher lesen, nachdenken und diskutieren, schrelben, klasssche Musk hdren,
Ausstellungen und Museen besuchen und ins Theater gehen® geflllt [S. 143]. Das Genulischema it
geprégt durch eine Zuricknahme des Korperlichen, durch Konzentration und Versunkenhet
(Kontemplationsmuster). Formae Agpekte treten vor die inhdtliche Aussage (bespidsweise innerhdb der
Kundrezeption). Diese Art der Rezeption efolgt dlerdings eher auf intuitiver Ebene, weniger auf
professondler [S. 143 f.]. Die Didinktion des Hochkulturschemas bestand bidang vor dlem in saner
vemeantlichen Exklusvitét, die es dlerdings mit zunehmender Populariserung verloren ha (der
hochkulturelle Stil ist heute kaum noch von 6konomischen Faktoren abhéngig). Die Digtinktion ist vor dlem
durch eine Ablehnung ales Trividen geprégt und durch eine Abgrenzung gegen den Typus des Barbaren
[S. 145]. Die Lebensphilosophie dieser Gruppe besteht in der ,, Aufhebung normativer Konflikte zwischen
Kunstwerken*, so dal3 scheinbar gegensétzliche Kunstrichtungen etc. problemlos innerhab dieses Schemas
rezipiert werden, was hingchtlich des Cross-Over noch zu diskutieren sein wird. Ferner ist der Glaube an
das Absolute und Schone einer negativen Haltung und eénem Hang zum Problematisieren gewichen.

Dem vermentlichen asthetischen Anspruch des Hochkulturschemas steht auf der anderen Seite die
»vergnigungsorientierte  Anspruchdosigket”  gegeniber  (Blasmusik, deutscher Schlager, Liebesfilm,
Familienquiz, Hematroman, bunte Illudrierte, Kaffeefahrten und Schmiedegsen), die Schulze dem
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Trivialschema zuordnet [S. 150]. Das Genuldschema it auf Einfachheit (zum Bespiel der korperlichen
Bewegungen etc.) und auf Gemiitlichket ausgeegt. Das Erleben darf nicht angtrengen, sondern muf? aus
Wiederholungen des Schlichten bestehen (Harmonien, Mdodiestrukturen und Rhythmen in Schlagern etc.)
[S. 150 f.]. Didtinktion ist gegeniiber Aul}enstehenden oder Individuaisten zu erkennen, die der zentrden
L ebensphilosophie dieser Gruppe, dem Wunsch dazuzugehoren, widersprechen [S. 150]. Harmonie und
Geschlossenhelt stehen hier gegen dles Neue und Unbekannte.

In den funfziger Jahren entwickelte sich aus verschiedenen Subkulturen das Spannungsschema ds die
»dominierende Massenkultur“ unserer Zeit [S. 153]. Die Popmusik verkorperte wesentliche Telle der
L ebensphilosophie: Antiautoritarismus, Gegenkultur und individudle Frethet. Stildemente sind: rhythmische
Aggressvitét, Tempo, Lautstarke und expressive Show [S. 154]. In der Musik fand beispielsveise bis in
die achtziger Jahre eine Setige Dynamiserung datt. Ausgehen, unterwegs sein und Abwechdung dler Art
haben, gilt aswichtig. Genul? besteht vor alem darin, korperlich zu agieren, Spannung an- oder abzuschd-
ten (nicht zu steigern) und Spal? zu haben [S. 154 f.]. Die Didinktion zielt vornehmlich auf eine scharfe
Abgrenzung gegen Langeweiler und Spannungdose ab. Gegentiber diesen ,, Feindbildern® wird das eigene
Schema ds aul¥erst aufregend, spannend und interessant empfunden. Die Lebensphilosophie kdnnte as
kollektiver Narzif3mus umschrieben werden, der das Ich und die Individuditét stark betont, alerdings unter
Verzicht auf ein bestimmtes Privileg [S. 156 f.].

Die Zunahme an Machbarem, basierend auf technologischen Entwicklungen und Verbesserungen von
Produktionsmechanismen und Organisationsstrukturen, bedeutet einen  quantitativen Ausbau  der
Moglichkeiten, aber vor dlem ene quditative Einschrankung des menschlichen Handlungsspidraums; von
ene kregtiven Ausanandersetzung verbleibt vidfach lediglich die Auswahl aus enem vorgegebenen
Angebot. Die Auswahl aus den zunehmend unUbersichtlicher werdenden Angeboten efolgt per
Tagtendruck (Informations- und Musikangebote durch Horfunk, Fernsehen und konventiondle audio-
visudle Medien) und per MausKlick (Informations, Waren- und Diengleistungsangebote via neue
Medien und Internet), und Se erfordert keinen grof3eren organisatorischen Aufwand, wenig reflektierende
Vorbereitung und geringe elgene Gestaltungskraft.

Die Stuation wird as unendliches Angebot von Mdglichkeiten erfahren, aus denen man die zum
»Ich” in seinem jeweiligen Zustand passende Auswahl treffen kann.43

Diese Auswahimdglichket blebt nicht auf Gegensténde oder Informationsainheiten (zu denen in diesem
Zusammenhang auch Musik zu rechnen ist) beschrankt, sondern Ubertrégt sich — beeinflul® durch Moden —
vor dlem auf die Suche nach Anerkennung und einer eigenen ldentité des Individuums innerhalb dieser
GesdIschaft. Dabel kann Identitét nicht mehr ds etwas ,, Wesenhaftes’ oder ,, Substantielles‘44 angesehen
werden, wie sie beispie sweise noch von René Descartes verstanden wurde (das ,,cogito” as Wesenhaftes
der eigenen ldentitét).

43 ScHULZE: ,, Gehen ohne Grund®. S. 110.

44 KELLNER: , Populére Kultur und die Konstruktion postmoderner Identitéten”. S. 215.
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Es is mdglich, die eigene ldentitét auszuwahlen, herzugtdlen und dann auch wieder zu verandern,
wenn die Moden wechsan und die Mdglichkeiten des Lebens sich erweltern. 45

Daraus resultiert eine Zuwendung des Subjekts zum Haben und eine wachsende Geringachtung des Seins.
Schulze seht die postmoderne Gesdllschaft in der ,, Ordnung des Habens® und der ,, Unbestimmtheit des
Seins*46 und rekurriert indirekt auf den von Erich Fromm aufgeworfenen Dudismus dieser Begriffe:

In einer Gesdlschaft, in der es das oberste Zid ist zu haben und immer mehr zu haben [...] wie kann
es da eine Alternative zwischen Haben und Sein geben? Es scheint im Gegentell so, ds bestehe das
elgentliche Wesen des Seinsim Haben [...]47

Identitét wird zunehmend ingtabiler und beeinfluldarer durch eine , rationdiserte, burokratiserte, von
Medien dler Art geprégte, konsumorientiete Massengesdlscheft” 48 Eine zentrde Rolle in dieser
I dentitétskrise schreibt Douglas Kelner vor dlem den visuelen Massenmedien zu:

Das kommezidle Fensshen ig in ede Linie beherscht von der Aghetik des
Dargedlungsredismus, von Bildern und Geschichten, die eine kiingliche Reditét oder [lluson von
Redlitét zu erzeugen versuchen.49

Diese These it noch um den virtuelen Raum des Internet zu erweltern, der eberfdls as neue Form der
kinglichen Redité fungiert. Doch auch im Rahmen dieses neuen Mediums, das ja selbst bereits ale
Merkmale eines eigengtdndigen und redlen Raums trégt, wird zumeist das Wiedererkennbare gepflegt, das
lediglich in neuer Weise mit anderen Aspekten vernetzt wird und einen héheren Grad der Archivierbarkeit
erhdt. Letztlich gehen aus der wdtweiten Vernetzung bidang noch ergaunlich wenig Impulse aus, die an
gch neu im Sinne ener kulturdlen Kreativitét wéren. Es it dtatt dessen zu beobachten, dal3 bereits
Bekanntes fir das World Wide Web kompatibel gemacht wird — eine Imitation auf ener neuen Ebene des
technisch Machbaren. Die Beispide reichen vom virtudlen Einkauf inklusive eines ,, Einkaufskorbes®, Uber
das Online-Bankgeschéft, bis zum eektronischen Briefwechsd symbolisert durch enen traditionelen
Briefumschlag. Aul¥erdem ist zu beobachten, dal3 das weltweite Netz zu einem nicht unerheblichen Tel ds
Archiv genutzt wird, das eine ungeshnte Menge an Informationen aus den verschiedensten Teilbereichen
bereitstelt. Ba dieser Art von Recherche kommen aso lediglich quantitative Faktoren des neuen Mediums
zum Einsatz: eine grofiere Menge an durchaus konventiondlen Informationen, eine theoretisch unbegrenzte
Anzahl an Suchverknipfungen und eine wesentlich raschere Zugriffszeit, die keine Rickscht mehr auf
raumliche Entfernungen oder Offnungszeiten von Bibliotheken nehmen muR. Als Beweis fir diese
Entwicklung kann sicher gewertet werden, dal3 der Vertrieb von Printmedien durch die Computerisierung
eher noch gesteigert werden konnte. Nur sehr langsam entfalten sich nachtrégliche Zweckbestimmungen
aus dem zur Verfligung stehenden Mittel Internet.>0 Die Bedeutung gerade dieser kreativen Komponente
unterdreicht Boris Groys:

45 Ehd.
46 ScHULZE: , Gehen ohne Grund”. S. 111.
47 FROMM: Haben oder Sein. S. 27.
48 KELLNER: ,, Populére Kultur und die Konstruktion postmoderner |dentitaten®. S. 217.
49 Ehd. S. 219.
50 vgl. hierzu auch Abschnitt 1/C. (Medien-Wende).
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Je mehr ene Zivilisation imstande i, das Alte zu bewahren, zu reproduzieren und zu verbreiten,
desto wichtiger wird es, etwas Neues zu produzieren. [..] So entstand am Ende des 19.
Jahrhunderts die Situation einer Sitigung mit dem Alten. Man geht tatsachlich vor dem Problem,
wie man die Kultur weiter macht. Weiter kann Kultur dann nur innovativ gemacht werden.51

Gegen diese Forderung steht im wesentlichen die ausgeprégte Suche nach Sicherheit und die
Vorgdlung von ener gegebenen Ordnung. Innerhab der Erlebnisgesellschaft werden somit die
proklamierten ,Orientierungskrisen”  sogleich  scheinbaren  Losungsversuchen  zugefiihrt.  Diese
Erleichterungen sgien dlerdings — und dies i eine der zentrden Thesen von Gerhard Schulze — nur zu
einem Uberhthten 6kologischen und psychischen Prais zu erhdten.>2 Unter diesen Umstdnden konnte sich
die Wiederholung ds aul¥erst probate Orientierungshilfe etablieren, obwohl se eigentlich der Ausrichtung
an der proklamierten Einmdigkeit des Augenblicks kontrér gegentbersteht. So kommt es zu einem
scheinbaren Paradoxon: Die beinahe krampfhafte Suche nach immer neuen Erlebnissen it mit der stetigen
Wiederholung ds Orientierungshilfe untrennbar verbunden. Es ist zu schiul¥olgern, dal3 der Grad an
tatsachlicher Innovation und Krestivitdt unverhdtnismddg vied klener ig ds die Menge an vermeintlich
neuen Erlebnismomenten und Reizen.>3 Und letztlich snd gerade innerhdb gesdlschaftlicher Trends
zunehmend Ruckgriffe auf Bewahrtes erkennbar, wie bereits hinschtlich der Problemldsungen (es werden
Probleme gestellt, deren Losungen bereits vorhanden snd) und am Beispid der wetweiten Vernetzung
gezeigt wurde. Nur in ener zyklischen — dso auf Wiederholung ausgeegten Welt — igt Orientierung
vergleichsweise einfach méglich, da bekannte Vorgange und Schemeata in dhnlicher Form wiederkehren und
durch geringe Abstraktion zur ,, Identifikation ,derselben’ Ereignisse* fuhren.>4

Boris Groys deht ene wichtige Ursache fir das Fehlen tatsichlicher Neuerung in der
marktwirtschaftlichen Ausichtung des kulturdlen Lebens. Hierdurch werde Innovation geradezu
ausgeschlossen. Selbst Moden sind nach seiner Auffassung keine wirklichen Neuschépfungen, sondern
vidlmehr , Rekombinationen* ener Anzahl von ,Zeichen‘>> Beide Bereiche — kulturdler und
marktorientieter Wert — and aso nicht kompatibd. Das ig auch hingchtlich neuer musikalischer
Wirklichkeiten zu zegen.

Marktwirtscheft fordert nicht die Innovation, se fordert die Tautologiee Wenn man z. B. das
Fernsehen anguckt, da gibt es zweitausend Folgen der gleichen Serie. Und das it kommerzidl, well
Konsumieren auch Verbrauchen bedeutet d. h. zerstoren. Der Konsum ist eine Form der
Zerstdrung.>6

S0 resultieren auch die Phdnomene innerhadb der Erlebnisgesellschaft zundchst aus dkonomischen
Verdnderungen respektive dem beschriebenen Verhditnis der Konsumenten zu den angebotenen
Produkten, das nicht langer vom Gebrauchswert bestimmt wird, sondern von eéinem Erlebniswert ds
Selbstzweck. Entsprechend gewinnen das Desgn und die Imagefrage zunehmend an Bedeutung. Die

51 Groys , Die Lehre des Diogenes'. S. 2.

52 SCHUL ZE: Gehen ohne Grund. S. 79.

53 vgl. hierzu auch Abschnitt 1/C. (Medien-Wende).
54 SCHUL ZE: Gehen ohne Grund. S. 88.

55 Groys , Die Lehre des Diogenes'. S. 4.

56 Ebd. S. 3.
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Asthetisierung des Alltagslebens it eéne Folge dieser Entwicklung. Eine nicht minder interessante
Erschenung ig die Ablgsung von Rationditéd durch ene Betonung des Emotionden in viden
L ebensbereichen. Fir beide Aspekte bietet die Werbung gute Ansatzpunkte zur Analyseb” (Asthetisierung
der Spots, Emotionaliserung der Aussagen und gezielte Image-Kampagnen).8

Diese Phdnomene bleiben nicht auf den 6konomischen Sektor im engeren Sinne beschrankt: das,,Leben
schlechthin ist zum Erlebnisprojekt geworden® [S. 13]. Mativation fir das Wahlen zwischen gegebenen
Mdglichkeiten i die Frage nach dem Erlebniswert. Als Bespide nennt Schulze Konsumartike,
Efgewohnheiten, Figuren des politischen Lebens, Berufe, Partner, Wohnstuationen, Kind- oder
Kinderlosgkeit. [Ebd] Schulze bezeichnet die Quditét und Ausbreitung der gesdlschaftlichen
Erlebnisorientierung as neuartig im historischen Vergleich. [S. 14] Er geht in ihr die ,unmittelbarste Form
der Suche nach Glick” im Gegensatz zur aufgeschobenen Befriedigung, zum vorbeugenden Verhdten, zu
Entssgung und Askese. [Ebd] Hingchtlich der Erlebnisorientierung wird Glick ads Gegenwert fur
Invedtitionen in Form von Zeit, Geld und diversen Aktivitdten fagt zeitgleich erwartet.

Neben diesr zetlichen Komponente riickt vor dlem der Agpekt der fast uneingeschrankten
Erweterbarkeit und Kombinierbarket von Erlebnisangeboten in den Mittel punkt des gesdllschaftlichen und
Okonomischen Interesses. Das bedeutet, dal die von Schulze angefiihrten Beispide nicht etwa auf ihre
vermeintlich ureigene semantische Ebene beschrankt bleiben, sondern immer auch in scheinbar abgelegene
Segmente ausstrahlen. Hierin liegt ein zentrdes Kriterium des Erlebnishaften, das nicht mehr 1anger nur in
einer einzelnen konkreten Stuation gesucht wird, sondern in Ubergreifenden und teilweise recht komplexen
Stuationszusammenhangen.

" Everything wor ks beautifully*

Im Folgenden werden einige Phdnomene mittds ausgewdahiter Beisoide zur aktuelen Erganzung der
Andyse von Gerhard Schulze und ds Badis flr die weiteren Untersuchungen aufgezeigt. Wenn Schulze die
wechsd satigen Mechanismen zwischen Anbietern und Publikum as einen wichtigen Antrigbsmotor des
dsetig wachsenden Erlebnismarktes skizziert, so tritt darin bereits die Frage nach den 6konomischen
Faktoren deutlich hervor: Dieindividudle Orientierung an Genul3, Digtinktion und L ebensphilosophie bedarf
eines entsprechenden Angebotes an kommerzielen Erlebnisainheiten in Form von Waren, Dienstleistungen
und Verangdtungen. In beinahe dlen Gebieten des Alltags hat sich diese ,, Philosophie des interessanten
Lebens’ berets niedergeschlagen. Und auch der Begriff | Erlebnis® sdbst wird mittlerweile konkret
eingesetzt: Erlebnisainkauf, Erlebnisgastronomie, Erlebnisreise oder Erlebnigpark. Daraus wird erdchtlich,
dad die auf Erleben ausgerichtete Nachfrage der Konsumenten auf ein bretes Spektrum an
Erlebnisangeboten st6(3. Esist jedoch auch untibersehbar, dald umgekehrt dieser Markt neue und teilweise
ungeshnte Bediirfnisse hervorbringt, die in wesentlich kirzeren Intervalen as noch vor zehn oder zwanzig
Jahren auf die vermentlichen ,, Bedarfstréger* zukommen. Wurde dieses Faktum bis vor kurzer Zeit noch
abwertend ds ,,Reziberflutung® kritisert, so muld angesichts der neuen gesdllschaftlichen Dimensionen
eher von der ,,Kreation neuer Reizebenen* gesprochen werden. Der beschriebene Erlebnismarkt erschopft

57Vgl. hierzu auch Abschnitt 11/C (Musik im Konsumentenalltag).

58 ScHUL ZE: Die Erlebnisgesellschaft. S. 13. Im folgenden werden die Seitenzahlen direkt im Text angegeben.
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gch namlich keinesfadls im Anbieten und Abnehmen bestimmter Waren oder Diengtlestungen, sondern er
verlangt zusitzlich nach ihrer ,interessanten” und erlebnisorientierten Prasentation. In der Stellenanzeige
eines grol¥en Buchhandlungsunternehmens, das in seinem Firmensgnet mit dem Sogan ,,Lus aufs Lesen”
wirbt, wird dieser Agpekt deutlich:

Fur die Latung unserer Flide im CentrO Oberhausen suchen wir kurzfrigig enen Flidleter/in.
Diese Flide i vom Sortiment her vollsandig auf enen erlebnisorientierten Einkauf der Besucher
ausgerichtet. Daher erwarten wir von unserer neuen Fulhrungskraft ausgeprégte Fahigkeiten und Er-
fahrungen be der Inszenierung von Warenthemen und interessanten Aktionen.>°

Ein weiteres Kernmerkmd der Erlebnisgesdlscheft ist dso die Inszenierung. Es gentigt nicht 1anger, ,,ein
bestimmtes Sortiment zum Kauf anzubieten*, da unter Umsténden weder ein unmittelbarer Nutzen noch
eine konkrete Nachfrage mit dem Produkt verbunden sind. Eine Ware wie eben ein bestimmtes Buch
konnte dlenfallsim Rahmen ener ,,interessanten Inszenierung présentiert” werden, indem ein Interesse auf-
beziehungswelse ausgebaut wirde. Zu einer solchen Inszenierung zéhlen zumelst Faktoren, die mit dem
elgentlichen Produkt nur mittelbar oder gar nicht in Verbindung stehen: So konnte die Présentation eines
vidlecht funfzig Jahre dten Romans Uber die Werbung mit einer soeben im Fernsehen gesendeten
Vefilmung des Stoffes efolgen. Gezeigt wirden dann Fotos der Flmschauspider, die mit dem
urgpringlichen Text natUrlich in keinem Zusammenhang stehen, und Fimsequenzen. Ferner kdnnte die
Fimmusk fir das gewinschte akustische Umfeld in der Buchhandlung sorgen. Aul3erdem wére an den
Verkauf von Sekundérprodukten wie Videos, T-Shirts oder Kalender zu denken. Mit dem Besuch eines
der Fimgars in der Flide konnte schliefdich ein sogenannter Live-Act verangtaltet werden, der fir noch
stérkere Medien- und Publikumsaufmerksamkeit sorgen wirde. Das pl6tzliche ,,Bedirfnis® nach enem
Text, der bereits sat Jahrzehnten erhdtlich gewesen wéare, wirde somit durch ene Inszenierung neu
gechaffen. Ein rascher Ausverkauf des Titels wéare unter diesen Umatdnden keinesfdls auszuschlief3en.

Entsprechend der Inszenierung von Produkten und der Vermischung der Sektoren entsteht auch im
Konsumverhaten eine gewisse Unschérfe: In der Werbung wird nicht mehr vorrangig der konkrete Nutzen
und die Quaditd enes Produktes hervorgehoben, sondern beispidsveise ene  bestimmte
L ebensphilosophie, die mit dem Gegenstand assoziiert werden soll. Der Soogan eines Haushdtswarenher-
sellers lautet entsprechend "Everything works beautifully*60, Im Zentrum der Aussage steht nicht der
Zweck und die Tauglichkelt, sondern der asthetische Anspruch, wie er auch in der Werbung fir Autos
immer mehr in den Mittdpunkt gertickt wird.6? Auch der Einkauf sdbgt ist nicht mehr primé& durch
bestehende Nutzungsbediirfnisse gesteuert, sondern durch die Suche nach einem bestimmten L ebensgefihl,
das mit dem Produkt verbunden wird, beziehungsweise durch den Wunsch nach einem Erlebnis schon
wahrend des Kaufes.

Friher ging man in den Laden, weil man etwas brauchte. Die Zeiten sind vorbel. Einkaufgpassagen
wie das CentrO in Oberhausen bieten dem Kunden einen Mix aus Warenangebot und Entspannung.

59 Stellenanzeige in: Westdeutsche Allgemeine Zeitung (Nr. 13/16.1.1999).
60 Aus dem Fernsehspot der Firma,, Bodum® .

61 vgl. hierzu auch Abschnitt 11/C (Musik im Konsumentenalltag).
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Im modernen Einkaufszentrum wird der Konsum zur Nebensache, und weil dort nicht nur Laden
angesieddt sind, mul’ es auch entsprechend grof3ziigig ausfallen.62

Ahnliche Mechanismen greifen auch in anderen Branchen, die hier nur kurz aufgefuihrt werden kénnen.
Besonders der Freizeit- und Tourismusbereich bietet sgnifikante Beispide. So heild es im Magazin der
Deutschen Bahn AG:

Rund 60 Erlebnisparks in Deutschland locken den Besucher mit immer neueren und spektakul&reren
Attraktionen. ,Nur® ins Kino zu gehen oder ein Theater zu besuchen, reicht nicht mehr aus, das
Umfeld muf3 en Erlebnis der besonderen Art garantieren. Spald und Unterhatung werden hierzulande
angeboten wie Artikel in einem Supermarkt. Und das Geschéft mit dem AmUisement boomt.63

Auch der Freizetsektor lebt be der Inszenierung des in vorstehendem Zitat angesprochenen
interessanten ,,Umfeldes® aso ganz wesentlich von der Kombinierbarkeit heterogener Komponenten wie
bei spiel swei se Einkaufspassage, Restaurant, Hotel, Schwimmhdle, Tennishdle, Kino und Musical-Thester
unter einem Dach. Darin ist nicht nur die réumliche N&he und Konzentration diverser Erlebnismomente zu
sehen, sondern vor adlem der zuvor erlauterte Aspekt der ,Verdichtung von Erlebnisepisoden pro
Zdteinhet‘64. Das Gesamterlebnis setzt Sch aus Einzderlebnissen zusammen, die innerhab kurzer Zeit und
ohne grof3en personlichen Aufwand zu unmittelbarem Genul3 filhren, Entspannung bewirken oder einen
bestimmten Lebensstil unterstreichen. Ein Kernmerkma der postmodernen Erlebnisgesdlschaft ist demnach
darin zu sehen, dal3 einzelne Ereignisse, die auch friher schon in @nlicher Form exidtierten, aber individudl
hétten erarbeitet werden miissen, nun as inszeniertes Kompaktangebot konsumiert werden konnen.
Eintrittskarten fir eine kulturelle Verangatung wéren bespielsveise an einer Theaterkasse zu bestellen
gewesen, die eigene Anreise hétte selbstandig organisert werden missen, und dem anschliel3enden
»gastronomischen Ausklang” des Abends ware unter Umstanden die langere Suche nach einem Restaurant
vorausgegangen. Der Erlebnismarkt bietet nun al diese Elemente aus einer Hand und gegebenenfdls an
enem Ort. Sdbsvergéndlich kommt dabe dem enzenen Element weterhin ene aus dch heraus
begriindete Funktion zu, so dal3 ein Kinobesuch natirlich auch weiterhin auf die Rezeption enes FHIms
abzidt. Neben dieser zentraen Funktion wéren auch friher schon sekundée Funktionen wie Kom-
munikation mit Freunden etc. zu nennen gewesen. Innerhab der Erlebnisgesdlschaft hingegen kann das
vementliche Primé&ereignis nur im Vebund mit glechrangigen Ereignissen wie ener vidsatigen
Gastronomie oder Aktionen wie Verlosungen, eéinem Filmstar ds Gast im Kino, einer Laser-Show vor der
Vorgelung, Live-Musk im Foyer oder sogar einem Gottesdienst stattfinden.

Kinoganger kdnnen sich ab diesem Monat auf den neuen Premierenbrunch und eine Premierenparty
[...] freuen. Weiterhin werden im Cinemaxx Gottesdienste und der ,, Specid Movi€* verandaltet. |[...]
Ein Gottesdienst zum Thema des Films ,,Der Prinz von Agypten* findet [...] tait. Die Predigt halt
Pfarrer Hunder unterstiitzt durch Konfirmanden, die die Geschichte Mose vortragen und die Band
» Victoria Outreach Singers’. Anschliel¥end zeigt das Cinemaxx den Film.85

62 Freizeitpark Deutschland“ in: Deutsche Bahn AG [Hg.] Zug — Fiir Menschen unterwegs (M&z/1998), S. 32.
63 Epd. S. 30.
64 ScHULZE: , Gehen ohne Grund®. S, 111.

65 verlagsheilage , Cocktail* in: Westdeutsche Allgemeine Zeitung (Nr. 30/5.2.1999).
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Diese auf Genul3 ausgeegten Komponenten miissen dlerdings in ein Ambiente eingebettet sain, das an
aktudlen Trends hindchtlich enes dominierenden Lebensgefihls orientiert ist. Ein solcher Lebensstil kann
am Beginn des Jahres 1999 beispidswese mit 0 uneinhetlichen Begriffen wie , Plurditét und Offenhet”,
» 70er- und 80er-Jahre-Kult*, ,,auf Spald ausgerichtet” und ,,amerikanische Unbeschwerthet” skizziert
werden. Diese Begriffe dnd dlerdings nur ds andeutungswese Darstdlung zu verstehen, da ene
umfassende Andyse der rasch wechsanden Trends innerhdb bestimmter Ziegruppen nicht Aufgabe der
vorliegenden Studie sain soll. Esist jedoch an anderer Stelle auf die Einbindung und Funktionaiserung von
Musik in derartige Prozesse einzugehen, da ihr eine gewichtige Rolle bel der Présentation der genannten
Erlebnisse zufdlt. In anderen Fdlen wird de sdbs zum vermentlichen Prim&erdgnis, das ds
Ausgangspunkt fir Folgeerscheinungen und Vernetzungen fungiert. Als Beispid sa die grof3e Musicd-
Begeigerung zu Beginn der 1990er Jahre genannt, deren erlebnisorientierte Expanson inzwischen zu
Einrichtungen wie dem ,Frezet- und Erlebniszentrum Stuttgart Internationd”  fihrte, dessen
Ausgangspunkt in dem Stela-Musicd ,,Miss Saigon® 1ag.66

"Back to’'Titanic

Es dnd jedoch nicht nur die klassschen Konsum- und Freizeitbereiche, die die Merfkmde der
postmodernen Erlebnisgesdlschaft tragen. Als ein sehr aussagekréftiges Beigpid fUr die Inszenierung eines
Ubergreifenden Erlebniskomplexes ist der ,, Titanic-Boom®* anzufiihren, anhand dessen einige der zentrden
Aspekte des Erlebnishaften sehr deutlich zu zeigen sind. Dieser Boom fand am Ende des Jahres 1997
seinen ergen Hohepunkt in ener aufwendigen amerikanischen FHimproduktion, de mit einem bis dato nicht
gekannten Budget von Uber 200 Millionen US-Dollar ausgestattet wurde. Es war jedoch keineswegs das
erfolgreiche Filmspektakd dlein, das die "Titanic* zu enem fir die postmoderne Erlebnisgesdlschaft
hochst charakteristischen Erlebnis machte. Zahireiche Elemente unterschiedlichster Prégung verknipften
sch zu einem erlebnishaft aufbereiteten und multimedid verbreiteten Komplex, dessen Grundlage durch den
Mythos vom Untergang der "Titanic* gebildet wurde. Diessr Mythos und die fast traumatische
Beschéftigung mit der Katastrophe des ds ,,unsinkbares Technikwunder gepriesenen Luxusschiffes hatte
bereits durch die Jahrzehnte hindurch intensives offentliches Interesse auf sch gezogen. Auch diverse
Verfilmungen diessr Gechichte hatte es immer wieder gegeben. Am Ende des 20. Jahrhunderts treten zu
den nautischen, technischen, archéologischen, psychologischen oder eben auch cineastischen Interessen
noch weiterfilhrende Mechanismen, die fiir spéatere Uberlegungen der vorliegenden Untersuchung von
eniger Bedeutung Snd.

Es s0ll an dieser Selle nur beispidhaft auf Einzelsymptome eingegangen werden, die den Erlebnis-
Mechanismus sehr anschaulich werden lassen. Der konkrete Fall der "Titanic* verknlpft Agpekte
miteinander, deren semantische Néhe undeutlich oder gar nicht vorhanden ist. Die bereits kurz nach der
Katastrophe vom 15. April 1912 zum Mythos erhobene " Titanic* geniigt dabel as verbindendes Element
solch heterogener Erlebnisangebote wie Ausstelung von geborgenen Reiquien, Kochbuch mit Rezepten
des letzten Dinners auf dem sinkenden Dampfer, CD mit dem angeblichen Repertoire der Bordkapelle
wahrend des Untergangs, Kinofilm, Merchandising-Produkte zu fast jedem dieser Elemente, CD mit dem

66 \/gl. hierzu auch Abschnitt 11/D (Musik-Présentation in multimedialer Vernetzung).
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Soundtrack zum Kinofilm und Wanderausstellung mit Tellen der Filmkulissen. Unterschiedliche Systeme
werden dabe miteinander vernetzt: Nautik, Archéologie, Muskproduktion, Film, Infotainment,
Merchandisng-Vertrieb etc. Erg mit diesem moglichst zetgleichen Zusammenwirken dler Agpekte —
2umindest einer Vidzahl von ihnen — kann das Gesamtph&nomen Uberhaupt entstehen. Zwar ist ein groler
Kinofilm fir sch genommen ebenso ein Erlebnisfaktor wie eine Ausstdlung oder eine Musik-CD; der fur
das Ende der 1990er Jahre symptomatische Erlebniswert wird jedoch erst in der Addition dieser
Einzelkomponenten erreicht.

So wére der Erfolg des gigantischen Filmprojekts in diesem Ausmal? kaum vorstelbar gewesen, wenn
nicht die Rezeptionshatung bereits durch entsprechende Ausstellungen, Biicher, Zetschriftenartike und
ahnliches vorbereitet gewesen wére. Ohne dal3 hier etwa eine in alen Facetten geplante und kontrollierte
Strategie angenommen werden soll, ist zu kondtatieren, dal wechsdsaitige Verweise fir den Eindruck des
Komplexes "Titanic* sorgten. So wurden beispielsweise mit der dilecht in der Speicherstadt des
Hamburger Hafens inszenierten Ausstdlung geborgener Gegengénde aus dem Schiffswvrack diverse
AnschlulRangebote verkniipft: Ausgaben des Magazins ,, GEO* mit Titelgeschichte zum Ungliick und zum
Auffinden des Wracks wurden ebenso verkauft wie die zuvor genannten Merchandising-Produkte. Diese
bestehen zumeist aus einem Kernsortiment von Postern, Tassen, T-Shirts, Kappen etc. und kénnen — bis
auf den jewelligen Aufdruck — ds unabhéngig vom egentlichen Ereignis betrachtet werden. Schon vor der
Kinopremiere von "Titanic* konnten die Filmemacher somit auf ein breites Interesse setzten, das noch
durch unzéhlbare Zetschriften-Berichte und Betrdge in Fernsehmagazinen untersrichen wurde. Der
"Titanic*-Mythos war plétzlich wieder zu einem dlgemeinen Gespréchsgegenstand avanciert, obwohl zu
diesem Zetpunkt keine neuen Erkenntnisse zum Untergangsgeschehen gewonnen worden waren. Aus
enem lange zuvor gesunkenen Peassagierschiff wird ein gesdlscheftlich rdevantes Ereignis In
Fernsehsendungen wurde daraufhin wiederholt auf einer Metagbene die Frage der Mythenbildung selbst
thematisiert. Natirlich stand dabei die zu erwartende Filmproduktion, die mit ihren gigantischen Ausmalien
selbst zu einer Legende werden wirde, fast immer im Mittel punkt.

Hier gdlt d9ch nun grundsitzlich die Frage nach ener Mythenbildung in jener postmodernen
Gesdlschaft, die ja gerade mit sémtlichen Prémissen flr moderne Mythen abgeschlossen zu haben schien.
Eine junge Generation entfatet hier plétzlich grole Begeiserung fir den Mythos enes gesunkenen
Luxusschiffes. Die Entmythologiserung der Gegenwart scheint solche Resktionen verstérkt hervorzurufen.
Wo politisches Engagement wirkungdos erscheint, Ideologien ds obsolet gelten und das , Spid im Spid®
mit enem darken Akzent auf dem Non-Sense den Zeitgeist prégen, werden — s0 |&% sch folgern —
Ersatzmythen immer wichtiger.

Die technisch perfekte Wiedergabe jedes grofien Ereignisses, fast in dersaben Stunde, in der es
gechieht, zerstort unsere Phantasie, unser Vorstellungs- und damit auch unser Einfiinlungsvermogen.
Alsdie ,Chdlenger’ explodierte, zergorang zugleich unsere Moglichkeit, ein wirkliches, eigenes Bild
von einem Geschehnis zu bilden, in tausend Stiicke. [...] Unser Zeitempfinden ist verandert und
unsere Erinnerung ebenso. Hier liegt auch einer der Griinde fur die Rdiquienverehrung, die in den
» Titanic*-Ausstdlungen zum Ausdruck kommt. Das Ganze wirkt wie en technisch-religitser Fe-
tisch-Kult. [...] Je weniger wirkliche Mythen es gibt, je weniger wirkliche Idedle es gibt, desto mehr
bekommen wir Ersatzmythen und Ersatzidedle geliefert — Idole. Genauso entstehen Ersatzreligionen

35



|. Soziale und mediale Dimensionen am Ubergang v. 20. z. 21. Jahrhundert. B. Erlebnisgesellschaft

und Sekten. Nimm nur eéinmal den Tod von Prinzessin Diana: die erde virtudle Tragodie kann man
sagen. [...] Eine Art Ingtant-K atharsis.67

Nach Erscheinen des Spidfilms "Titanic* konnte dessen grol¥er internationder Erfolg auch auf den
Soundtrack von James Horner Ubertragen werden, der bald nach dem Kinostart in den Verkauf kam. Vor
dlem das Titdlied "My Heart will go on*68 hatte unmittelbaren Erfolg in den internationden Charts und
konnte eine entsprechende Medienprasenz in Horfunk- und Fernsehsendungen verbuchen. Der Titel kam in
den Gesamt-Hitlisten fir 1998 unumdtritten auf den ersten Platz. Der Soundtrack zum Kinofilm " Titanic
wurde in den Verkaufs-Charts zur erfolgreichsten CD des Jahres 1998. Die Filmmusik, deren Charakter
wesentlich von choradhnlichen, textlosen Vokastimmen, die von orchestrden Klangen und effektvollen
Geréuschen begleitet werden, gepragt ist, unterstreicht den zeitlosen Anspruch ds Kern Films. Dieser Kern
besteht einersaits in der reden Schiffskatastrophe. Andererseits wird er um die fiktive Geschichte des
liebenden Protagonistenpaars und um den tragischen Tod des jungen Mannes im Eismeer erweitert. Das
Gesamterlebnis " Titanic* erféhrt hier eine quas religiose Verklarung, die sch deutlich im sskrden Hair der
Musik widerspiegelt. Nur kurze Zeit spéter kam eine deutschsprachige Verson des Titelliedes ds ,, Well
mein Herz dich niemds vergit* auf den Markt8® Uber die Popmusik-Charts und das jingere
Filmpublikum hinaus konnte somit auch das Segment des deutschsprachigen Schlagers in das musikaische
» Ttanic-Cross-Over®  einbezogen werden.”® Als neueste Erweiterung des Rezipientenkreises wurde
schliefdich das Origina des Titdliedes in sogenannte Klassk-Compilations aufgenommen (, Kusche-Klas-
sk*). Damit wurde en zunéchst eindeutig der popul&ren Musk zugeordneter Titel auch fur das friher
hermetisch abgegrenzte Klassk-Segment greifbar.

Als welterer Hohepunkt des " Titanic*-Erlebnisses kann schligldich der weltweite Verkauf des Home-
Videos ab Oktober 1998 verstanden werden:

Das lukrativte Schiffsungltick aler Zeiten liefert auch ein Jahr nach dem Kinogtart Schlagzeilen: Das
Video sorgte in den USA fir Verkaufsrekorde und Verletzte — und jetzt ist Deutschland dran. [...]
Der wirtscheftlich erfolgreichste FHIm aler Zeiten (das bisherige Eingpidergebnis liegt bel etwa 1,8
Milliarden Dallar) erweist sich auch auf Video ds Geldmaschine. 15 Millionen Kassetten wurden in
den ergten funf Tagen verkauft. [...] Nun soll die Erfolgsstory in Deutschland fortgesetzt werden. |...]
» Wir wollen tber drel Millionen Kassetten verkaufen und damit Disneys ,Der Konig der Lowen' ds
erfolgreichstes Kaufvideo in Deutschland abldsen”, sagt Victoria Senf vom deutschen Vertreiber.’1

Ganz im Sinne des Ubergreifenden Gesamtcharakters eines solchen Erlebnisses konnte der Tontréger-
und Videohandd nicht nur en lange beworbenes Videoband zu vergleichsweise geringem Stiickpreis
verkaufen, sondern dieses Primé&- zudem mit diversen Sekundédrprodukten koppeln und zu einem
Erlebniskauf ausbauen: Ausgewiesene Fachgeschéfte fir Unterhatungsmedien?  gedtdteten ihre
Verkaufsflachen mit Fimpostern und Schiffsdementen (Rettungsiinge, Deckstiihle, Reisetruhen etc.).

67 DieNATUR SCHLAGT ZURUCK. Erik Fosnes Hansens Protokoll eines , Titanic' -Fachgesprachs mit Hans Magnus
Enzensberger.” In: Der Spiegel (Nr. 13/23.3.1998), S. 239.

68 Gesungen von Celine Dion.

69 Gesungen von Vicky Leandros.

70 Bjs Oktober 1998 wurden 100.000 Singles verkauift.

71| Titanic'-Fansim Videofieber* in: TV-Movie (24.10.-6.11./1998), S. 20.

72 AlsBeispiel diente dem Verfasser Karstadt , Héren und lesen in Essen.
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Zudem wurde durch Live-Auftritte mit irischer Folk-Musk fir eine entsprechende akustische Kulisse
gesorgt. Vor diessm Hintergrund kamen dann die Videobdnder des "Titanic*-Films in der englischen
Origindfassung und der deutschen Synchronisation zum Verkauf. Ferner wurden die bereits beschriebenen
Merchandising-Produkte angeboten (T-Shirts, Kappen, Tassen, Poster, Kadender etc.). Das Sortiment
wurde um die Soundtrack-CD, Buicher zur Schiffkatastrophe salbst, zum " Titanic*-Mythos dlgemein und
zum Making-Of des Films und um ene sogenannte " Titanic*-Collection mit Fekamiles von Fahrkarten,
Speisekarten, Navigationskarten und von der Eisbergmedung erweitert (Cover-Aufdruck: Die " Titanic*
werde ,,im Herzen der Menschen niemas untergenen”). Der Fachhandd konnte somit sein priméres
Aufgabenfeld um die oft wesentlich profitableren Sekundérbereiche erweltern (vergleichbar mit der vorge-
nannten Ausstelung von “Titanic*-Rdiquien). Der Einkauf gerd auf diese Weise ebenfdls zu enem
Erlebnis, das nicht |anger nur vom gezidten Kauf eines bestimmten Produktes geprégt wird. Auch auf
dieser Stufe des " Titanic*-Erlebnisses kam der Musik eine wichtige Funktion zu: Unter dem Titd ”"Back to
Titanic* kindigte die Firma Sony Classcd eine wetere CD an, die augenschenlich unmittelbar an den
grol¥en Verkaufserfolg des Soundtracks " Titanic* anknupfen soll.

Irish music from the "Below the decks’ scene, "Nearer my god to theg”, the piano verson of
"Rose, the world premiere of the "Titanic*-Suite — a new composition from composer James
Horner, encompassing dl your favourite "Titanic*-Themes and featuring the haunting vocds of
SsH.73

Als Gratis-Beigabe zum Kauf eines Videofilms mit " Titanic* wurde berets eine Sampler-CD mit dem
Titel "Are you ready to go back to Titanic..?* vertdlt, die ene interessante Werbestrategie offenbart:
Einersaits kann mit der Ziegruppe der Filmkaufer zugleich auch ein potentidler Interessentenkrels fir eine
weitere CD mit Musk zum FHIm "Titanic* angesprochen werden. Anderersaits wird natirlich auch der
Kauf des Films selbst befordert. Dabel kommt der Geschenk-CD dSicher die Funktion des Kaufanreizes zu;
sie fungiert jedoch auch as Verstérker des Film-Erlebnisses. Der Name der CD — " Are you ready to go
back to Titanic?* — rekurriert zundchst auf den Titel der spéteren CD — ”Back to Titanic* —, bezieht aber
auch den Kaufer direkt in die Erlebnisstuation mit ein: Nach dem Kinobesuch konnte en erneuter
filmischer und muskaischer , Tauchgang® zur "Titanic* per Home-Video und mittels der zweiten CD
Stehen.

After an unprecedented demand for more music from "Titanic*, Sony Classcd announces the
release of "Back to Titanic*, the most anticipated soundtrack seque in history. Enjoy a preview on
this limited-edition 3-track sampler CD, plus some of the most memorable music from the multi-
plainum origind " Titanic* soundtrack.’4

Mit dieser Ankiindigung auf der Werbe-CD und ihrer personlichen Ansprache des Konsumenten wurde
nicht nur im konventiondlen Sinne der Werbung suggeriert, dal3 mit dem Erscheinen einer zweiten CD
»endlich* dem grof3en Wunsch der potentiellen Fans ,, nachgegeben* werde, sondern eswird vor adlem eine
unmittelbare und erlebnishafte Bnbindung der Rezipienten in die Verkaufsdtrategie erreicht: " Titanic* und
sebsvergéndlich auch die Musk zum FHIm snd, so vermittelt der Text, &gt en intimer Begleter dler

73 Cover-Text der Werbe-CD ” Are you ready to go back to Titanic..?* Sony Classical (SSK 5755 L C 6868).

74 Epd.
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Fans, die inzwischen zu ener Art Gemende geworden sind — "dl your favourite ’Titanic'-Themes [...]“
[Hervorhebung durch den Verfasser.]

Die bidang letzten Tell-Ereignisse des Erlebniskomplexes " Titanic* bestehen in einer Wanderausstellung
eniger Kulissentelle aus der Kinoproduktion. Hier werden nun die Ebenen aus Filmfiktion und
mythologiserter Redlitét ganzlich zum postmodernen Erlebnis kombiniert: Einersaits kdnnen die Besucher
die Produktionssbene eines grolen Films kennenlernen, wie das zuvor auch schon in verschiedenen
Filmparks oder den Hollywood-Studios in Los Angdes moglich war. Andererseits sollen ge in die
K atastrophensituation des realen Untergangs versetzt werden.

Mitte Dezember 1998 beginnt die Wdtreise der , Titanic* in London. — Dabel handdt es sch
natUrlich um einen detailgetreuen Nachbau des Filmschiffes. 15 Héfen wird es in den néchsten 30
Monaten zwischen Europa und Asien anlaufen und dort zu besichtigen sein. 35 Millionen Besucher
werden zu dieser einmdigen Ausstdlung e'wartet. [...] Wie Se dieses Mul? fir jeden Fan des
grofartigen TITANIC-Spektakels gewinnen kénnen und vieles mehr, erfahren Sie auf Seite 20.75

Diese Vermischung tritt bei zwel weiteren Projekten noch deutlicher hervor: Sait einiger Zeit werden
Tauchfahrten zum Schiffswrack in fast 4000 Metern Tiefe angeboten, die an die Entdeckungsfahrten im
Kinofilm erinnern und gleichzeitig den Grusdl eines Schiffsuntergangs mit 1.500 Toten vermitteln sollen. Fir
die ndhere Zukunft wurde der Stapellauf eines originagetreuen "Titanic*-Nachbaus angekindigt. Die
"Titanic 2 wird dann auf der traditionelen Transatlantik-Route verkehren. Ein weiteres Ereignis im
Zusammenhang mit dem ,, Titanic-Boom™ verdeutlicht schliefdich erneut, in welch hohem Ma3e die Grenzen
2wischen Fiktion auf mehreren Ebenen und angenommener Reditét verschwimmen konnen. Aul3erdem trat
dabe eindrucksvoll zu Tage, dal3 sdlbst die kompletten unterschiedlichen Erlebniskomplexe untereinander
vernetzbar snd: Am 21.3.1998 fand die Vergeigerung einer Nachbildung des fiktiven Diamanten ,Herz
des Ozeans' dait, der im FHIm , Titanic* eine wichtige Rolle spielte. Der Erl6s wurde der ,, Diana-Stiftung”
zugefuihrt. Die Nachbildung einer Fiktion aus einem kulthaften Spiefilm Uber eine zum Mythos gewordene
redle Kaastrophe wird zugungen ener reden Stiftung ener zum Mythos gewordenen und kulthaft
verehrten Prinzessin verkauift.

Diana — Derrick — Domino-Day

Zum gesamtgesd I schaftlichen Erlebnis taugen fast samiliche Ereignisse, deren Bildung nach verglechbaren
Mechanismen und mit dhnlicher Motivation ablauft wie im Fal der "Titanic*. Neben der Auspragung des
beschriebenen Event-Charakters spielen auch zwel weltere Kategorien eine wichtige Rolle: Die Grenzen
zwischen der ds, kultig* bezeichneten Verehrung und quas religisen Ersatzfunktionen sind dabel flielend:
"Titanic*, Diana, ,,Die 60er Jahre”, ,Die 70er Jahre", ,Die 80er Jahre”, Guildo Horn, Heino, Deutscher
Schlager, ,,Derrick®, ,, RTL-Samstagnacht”, Harald Schmidt sagt ,,,.J& zu deutschem Wasser“, verbae
Austélle eines Ful¥alltrainers bel einer Pressekonferenz, Verona Feldbusch etc.

75 Gehen Siein London an Bord" in: TV-Movie (24.10.-6.11./1998), S. 5.
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Diese lockere und scheinbar heterogene Auflisgung lenkt auf einen weiteren Aspekt: Eine quditative
Gewichtung ig hingchtlich der Ausprégung eines , Kultstatus® nicht mehr erkennbar, da prinzipiel jedes
Ereignis, jede Person oder jeder Gegenstand zum ,, Kult* erhoben werden kann.

Fur das Entstehen eines solchen ,Kults’ i zunéchst die Beschaffenhelt des jewelligen Ausgangs
Phanomens selbgt wichtig, die as,, mythische Bass- Tauglichkeit” bezeichnet werden kénnte. So wurde das
im tiefen Meer versunkene Traumschiff natrlich schon kurz nach der Katastrophe — lange vor dem Entste-
hen der postmodernen Erlebnisgesdischaft — ein geheimnisbehafteter, moderner Mythos, der in ener
grof¥en Flle an fiktionden und nicht-fiktionden Publikationen behandet wurde. Dies is vergleichbar mit
der jung und tragisch verungliickten Prinzessin Diana, die schon zu Lebzeten partiel zur Legende
aufgestiegen war. Nach ihrem Unfaltod 1997 wurde Se zur angebeteten Kultfigur, die tellweise rdigiose
Ersatzfunktionen erflllte und Event-Quditéten entwickdte: Via Zeitschriften, Rundfunk, Fernsehen und
Internet kam eine untibersehbare Hut von Berichten und Spekulationen auf den Medienmarkt, zusétzlich zu
den bereits bestehenden wurden weitere Diana-Souvenirs kreiert (T-Shirts, Kappen, Tassen, Pogter,
Kaender etc.) und Bus-Reisen zu den Stationen ihres Lebens angeboten — quas ds ,, Tauchfahrten” in eine
Gefuihlswvet aus Sentimentditét und Sensationssuche. Zu den zentralen Faktoren zdhlte wiederum auch die
Musk: Elton John hatte sein Lied " Candle in the Wind"* fir die Trauerfeler Dianas umgeschrieben und noch
am gleichen Tag auf CD eingespielt. Der Titel kam sofort auf die obersten Pléize der Charts. Die Parallelen
zur "Titanic* snd unibersehbar. Auch noch en Jahr nach ihrem Tod erdrahlte die ,Prinzessin der
Herzen" 76 in zahlreichen Zeitungsartikeln und Sondersendungen. Wieder fand eine sgnifikante Kombina-
tion aus Nachrichten-Reditdt und Spidfilm-Fktion datt. (Der Begriff ,Nachrichten-Redité” <ol
verdeutlichen, dal3 der Verfassr sdbstverstandlich auch be den vermeintlich objektiven Wahrheiten
journdigtischer Nachrichten immer von einer sysemimmanenten Subjektivitdt ausgent — Wahrheit bezogen
auif das Sysem ,Nachrichten“.)’”” Der Fernsehsender SAT 1 préasentierte beispidsveise am
29./30.8.1998 ein ,, Diana-Wochenende* zum ersten Jahrestag ihres Todes: Das Boulevardmagazin ,, blitz*
wurde ds , blitz-spezid” direkt aus London gesendet. Diese Art der mediden Inszenierung und der Titel
der Sendung ,,Wie starb Diana wirklich* suggerierten, dal3 pinktlich zum Jahrestag neue Erkenntnisse mit
tatsichlichem Nachrichtenwert zu erwarten seien. Sdbgt diese ds Dokumentation deklarierte Sendung
zeigte dann jedoch vor dlem eine Mischung aus verklarenden Erinnerungshildern unterlegt mit der Musik
Elton Johns und enige Spekulationen zu den Umstdnden des Unfdls. Das Programm wurde durch zwei
Spidfilme erganzt: ,Diana — Ein Leben fir die Liebe® (Ausstrahlung am 29.8.) und ,,Diana — Ihr wahres
Leben* (Ausstrahlung ds Wiederholung am 30.8. mit Werbeunterbrechungen von 40 Minuten bel einer
Nettogpieldauer von 175 Minuten). Dem Rezipienten wurde ein kompaktes Fernseherlebnis aus dokumen-
tarischen und fiktionaen Sequenzen, aus Skandaberichterstattung und Mércherwet einer Prinzessn
geboten. Als verknipfende Elemente dieser heterogenen TV-Koallektion fungierten der Hinwels auf den
Sponsor (, Spiegd der Frau® mit Diana ds Titelgeschichte) und ein Traller zum ,, Diana-Wochenende®.
Dieser Trailer bestand aus einem Sprechertext: (,In Erinnerung an die Rose Englands — das grolée Diana-

76 Dieser Begriff von Premierminister Tony Blair wurde nach ihrem Tod zur géngigen Bezeichnung fiir Prinzessin Dianain
der Boulevard-Presse, aber auch in den sogenannten ,, Gesprachen auf der Strale®.
77 vgl. hierzu auch Abschnitt 1/C (Medien-Wende).
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Wochenende in SAT 1*), unterlegter Musik (SAT 1-Traller in einer Kreuzblende mit einem Ausschnitt aus
"Candlein the Wind"“) und dem Bild einer mit Weichzeichner dargestellten gelben Rose.

Es wére zu mutmal3en, dal3 ene derartige Stiliserung zum Fernseherlebnis lediglich auf der Basis eines
mythischen Ereignisses denkbar ist. Anderersaits konnte ein von dem Fernsehsender RTL nur einen Tag
vor dem ,, Diana-Wochenende" des Konkurrenz-Senders inszeniertes Event wie der ,, Domino-Day” 9,32
Millionen (33,1 %) Zuschauer vor die Bildschirme locken. Eigentliches Primérereignis war der
Rekordversuch einer Gruppe, die aus unzéhligen Dominogeinen in tagelanger Arbet eine riesenhafte
Dominolandschaft mit diversen Spezideffekten errichtet hatte. Die geplante Kettenreaktion der Steine
wurde schliefllich in éiner Sendung von 20.45 Uhr bis 22.30 Uhr direkt tbertragen. Uber einen Zeitraum
von 14 Tagen hatte RTL durch Hinweis-Trailer auf das Spektakel hingewiesen.

Sdbg eine eigentlich unspektakulére Fernsehfigur wie der Kommissar Derrick?8 taugte zum Kult. In
diesem Fdl l6gte dlerdings gerade das ds ,spiefdg” und ,deutsch® empfundene Auftreten enen
Verehrungs-Effekt unter anderen Vorzeichen aus Das Hd3iche und urspriinglich Abgdehnte wurde
kultfahig®. Ahnliche Beobachtungen konnen hingichtlich des Deutschen Schlagers gemacht werden, der
ausgerechnet von einer Rezipientengruppe angenommen wird, die bislang ds ,,ablehnend* ihm gegentiber
eingestuft wurde. Ein Beispie hierfir is Heino, der nicht nur in Techno-Versonen seiner Lieder plétzlich
eine breite Akzeptanz erreichte. Esist dabel nur schwer auszumachen, ob der von dieser Gruppe selbst ds
Bad- Taste bezeichnete Trend tatsachlich auf die Verehrung des Negativums zidt oder aber inzwischen ins
Pogitive gewandelt wurde (Beispid: Guildo Horn). Der Trend zur kulthaften Verehrung des eigentlich as
»chlecht* oder ,,dbern” erkannten Gegenstandes wurde auch auf andere Bereiche ausgeweitet: Personen
wie Verona Feldbusch wéren im traditionellen Fernsehgeschéft, das in sainer Présentation zumest auf
tatséchliche oder vermeintliche Professonditét ausgerichtet war, Scher nicht denkbar gewesen. Innerhab
der Erlebnisgesdischaft wurde dann aber gerade die Unfahigkeit zum zentrden Thema des Fern-
seherlebnisses erhoben, so dald Frau Feldbusch Moderatorin eigener Sendungen’® mit respektabler
Einschdtquote und entsprechendem Kultstatus werden konnte. Wesentliche Merkmale postmoderner
Ausrichtung traten in diesem Sendeformat plastisch hervor: Die Idee und Kernmotivation der Sendung war
von Beginn an die Figur Verona Feldbusch sdbgt, die ds Mischung aus reder Person und Kunstprodukt
fungierte. In ener Form des ,Spids im Spid” agierte Se in einer Blhnenkulisse, die vorgeblich ihrem
privaten Wohnzimmer nachgebaut war. Die vermentlich planlose Abfolge von Programmpunkten und
Géasten korrespondierte mit der Art der moderierten Présentation, die sprachlich und forma willkdrlich und
unprofessionell erschien. Gerade diese unprofessiondle Moderation wurde jedoch auf der Grundlage einer
groféen dlgemenen Medienprdsenz in zahireichen Talkshows und Printmagazinen zum Gegenstand einer
Kultbildung. Offengchtlich gilt im posmodernen Versténdnis beraits der Verstold in diesem Fdl gegen ene
medide Professonditét ds Prozef3 von Individudiserung.

Um taisichlich ds kulthaftes Erlebnis gesdlschaftlich wahrgenommen zu werden, mul3 ds weiteres
Kriterium zur ,,Bass- Tauglichket” dlerdings auch der zuvor erdrterte Cross-Over-Effekt treten, der das

78 K rimi-Serie des ZDF.

79 Der Privatsender RTL engagierte Verona Feldbusch als Moderatorin der Sendung ,, Veronas Welt“.
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Kult-Objekt aus seinem urspriinglichen Umfdd heraud6st und in neue semantische Kontexte rtickt. Die
"Titanic* bleibt nicht nur ene Katastrophe der Seefahrt, der todliche Unfdl der britischen Prinzessn ist
nicht mehr nur eine tragische Nachrichtenme dung oder eine Aufzeichnung fir Chronisten der Monarchie,
und Figuren wie Derrick oder Feldbusch sind nicht mehr nur Protagonist der Fernsehunterhdtung. Eine
entsorechende quantitative Présenz in den eektronischen Massenmedien it hierfUr unerl&dich. Das hell,
dal? eine dffentliche Diskusson zu einem bestimmten Thema auf modichst breiter Basis angestol3en werden
mul3, die es dann emdglicht, diesen Gegenstand in andere Bereiche zu transportieren. Wenn dch
be sidsweise der Trainer des Fulddlvereins 1. FC Bayern Miinchen wahrend einer Pressekonferenz zu
exzessven Verbdattacke gegen saine Spider in gebrochenem Deutsch hinreif3en 184, wére das zundchst
eine Mddung, die von den Sportredaktionen der Zeitungen, des Horfunks und des Fernsehens, die auch
bel dem Pressegesprach routineméldig anwesend waren, bearbeitet und verbreitet wiirde.80 Im konkreten
Fall war das Geschehnis aber auch sogleich Gegenstand in Fernseh-Boulevardmagazinen, Tak-Sendungen
und vor dlem in einer Late-Night-Show8l, in der einzelne Zitat-Fetzen des Trainers zu sogenannten Drop-
Ins eingesetzt und in mehreren Sendungen wiederholt wurden (,, Flasche leer”, , Ich habe fertig”). Innerhdb
weniger Tage wurden diese bruchstiickhaften Sdtze zu ,gefligdten Worten* in beinahe dlen
Fernsehformaten und in viden Alltagsgespréchen. Dabel wurde die inhdtliche Aussage — soweit diese
Uberhaupt je verstanden worden war — aus dem semantischen Spektrum des Sports in algemeine
L ebensbereiche transferiert. Letztlich waren die im Affekt getétigten AuRRerungen zu einem Medien-Erlebnis
geworden und waren nun sogar politisch verwertbar. Im Bundestagswahlkampf 1998 konnte der SPD-
Vordtzende Oskar Lafontaine Uber den damas amtierenden Bundeskanzler Helmut Kohl ohne weitere
Erkl&rung sagen: ,,Ich habe fertig”“. Der Politiker konnte dabel nicht nur davon ausgehen, dal? der Satz von
einer grofien Anzahl von Wahlern sofort zugeordnet werden konnte, sondern er hatte sch mit dem Zitieren
eines zum ,,Kult* gewordenen Ereignisses sabst fur einen Augerblick in die Néhe des Vorfdls geriickt, der
mit Jugend und Humor verknUpft wird. Ein dnlicher Effekt zeichnet Sch bezliglich eines anderen Politikers
ab:
SPD-Bundesgeschéftsfuhrer Franz Mintefering wird sein Image a's neue Pop-Ikone nicht mehr los,
st ihn Late-Night-Taker Hardd Schmidt as Kultfigur ausrief.82

Die genannte Fernsehsendung hatte vor dlem die Frisur des angesprochenen Politikers in den Mittel punkt
des Interesses geriickt und se dadurch zu einem regdrechten Kult-Objekt erhoben (,[di€] inzwischen
legendére Mintefering-Frisur)83. Es bleibt spekulativ, inwiefern dieser Kult-Faktor letztlich sogar zu
elnem Imagegewinn von Franz Mintefering beigetragen haben konnte.

Generd| ig feszuhdten, dal3 die Erlebnishaftigkeit eines bestimmten Ereignisses immer auch an seine
Prasentation gekoppet ist. Und diese Prasentation ist am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert
untrennbar mit der Frage nach der medialen Prasenz verkniipft.

80 Gemeint ist eine Pressekonferenz des Bayern Miinchen-Trainers Giovanni Trappatoni (1998).
81 Harald-Schmidt-Show*, SAT 1.
82 Der Spiegel, Nr. 28(6.7.1998), S. 196.

83 Epd.
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C. Medien-Wende
Vom beobachtenden Medium zur Pré&sentation des Beobachtens

Die philosophischen und soziologischen Ansétze sowie die andyserten Bespiele zur Postmoderne und zur
Erlebnisgesdischaft!  rekurrierten  bereits an zentrden Stdlen auf diverse Veflechtungen mit
medientheoretischen Erwégungen. Ganz generdl wurde erkennbar, dal3 eines der wichtigsten Merkmae
der Erlebnisgesdischaft in ihrer massenmediden Verbreitung, Prasentation und Reproduzierbarkeit zu
sehen ig. Der Grund dafir it zu kléren, denn fraglos fungieren die Massenmedien ds Vermittler eines
groien Teils der erlebnisorientierten Angebote am Ubergang vom 20. zum 21. Jahrhundert. Viele der
erwadhnten Beispiele des Erlebnishafter? wéren ohne eine entsprechende Reichweite nicht denkbar gewe-
sen. Ergt durch die massenmedide Vermittlung konnten Ereignisse auch tatsachlich zu umfassenden Events
avancieren, die eine breite gesdlschaftliche Wirkung zeitigen (Titanic-Mythos, DianaKult, Lewinsky-
Affare etc.).

Innerhab der Erlebnisgesalschaft snd Medien jedoch weit mehr as rein quantitative Multiplikatoren for
bestimmte Nachrichten. Ihre primére Aufgabe besteht nicht langer in der Ubertragung von Inhalten,
sondern in der Présentation. Es ware nun einzuwenden, dald letztlich jede Art der massenmediden
Vermittlung einer Nachricht glecchsam eine Présentation des Inhalts dieser Nachricht dargtdlt, und dal3
dieses Faktum schon zu friherer Zeit rlevant war. Bezogen auf die Erlebnisgesdlschaft muld nun adlerdings
davon ausgegangen werden, dal3 im Mittelpunkt einer Présentation nicht zwangdéaufig die zu Ubermittelnde
Nachricht respektive deren Inhat stehen mul3, sondern beispiesweise die Form der Présentation, die
présentierenden Personen oder aber das présentierende Medium selbst. Die Massenmedien werden
zunehmend zum eigentlichen Priméreriebnis — ganz im Sinne der genannten Uberrundung der Zwecke
durch die Mittel. Als Belege seien nur die Mediensaten der Tageszeitungen, die Medien-Zetschriften und
die zahlreichen Medienmagazine in Horfunk und Fernsehen genannt, die Sch ausschliefldich mit Sch selbst
und den unterschiedlichen Darbietungsweisen beschéftigen.

Grundsétzlich igt eine Soapopera oder ein Nachrichtenmagazin — ja sdbst eine einzelne Medung aus
einem solchen Nachrichtenmagazin — as ein weitgehend eigensténdiges Erlebnisangebot anzusehen, das
durchaus mit enem Waen- oder Diengleisungsangebot vergleichbar i, Somit wurde die
Erlebnisgesdischaft zur Informations- beziehungsweise Unterhatungsgesellschaft, in der jede Art von In-
formation zur Unterhatung werden kann und zu jeder Zeit und an fast jedem Ort zur Verfigung steht. Bel
der erwdhnten Soapopera zidt das Interesse dabel nicht ausschlieldich auf den konkreten Inhat, sondern
vergtéarkt auch auf den dargestellten Lebensgtil der Protagonisten und die transportierte Asthetisierung von
dltéglichen Situationen. Dies resultiert nattirlich vor alem auch aus ganz pragmatischen Erwégungen der
Produzenten: Die téglichen Serien gdten ds lukrative Sendeschiene fir Werbeeinnahmen mit bis zu
200.000 Mark pro Sendung bel Herstellungskosten von durchschnittlich lediglich 5.000 Mark pro
Sendeminute3

1vgl. Abschnitte I/A und I/B (Postmodernitét und Erlebnisgesel Ischaft).
2Vgl. diein Abschnitt 1/B (ErlebnisgeselIschaft) geschilderten Mechanismen des Erlebnishaften.
3 Angaben nach FESTENBERG in Der Spiegel: , Teddys, Turteln, Fehlgeburten.“ S. 155.
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Auch der egentliche Gehdt von politischen Nachrichten tritt zunehmend hinter die Art ihrer Présentation
zurick. Gemeint i nicht nur die Aufbereitung von Mddungen in News-Shows oder ausgewiesenen
I nfotai nment-Sendungen, sondern die dlt&gliche Inszenierung einer Nachricht fir ein bestimmtes Medium
und seine entsprechenden Bedlrfnisse. Ereignisse werden dso eigens ds atifizidle Gebilde fur ihre
Prasentations-Medien geschaffen, so dal3 nicht mehr nur von einem zu Ubertragenden V organg gesprochen
werden kann, wie es beispielsweise die Traverfder fir Prinzessn Diana in London hétte sain kdnnen,
sondern von einer Medieninszenierung.

Ein Beispid flr eine solche Inszenierung war das genannte ,, Diana\Wochenende® zum ersten Jahrestag
ihres Todes im Fensehsender SAT 14 Es sa jedoch darauf hingewiesen, dad solcherle
Medieninszenierungen keinesfals nur auf der Grundlage derart spektakuldrer Ausgangs-Ereignisse initiiert
werden kénnen. So wurde beispielsveise ein Rekordversuch zur Kettenreaktion von Dominosteinen durch
den Privatsender RTL ds ,Domino-Day” angekindigt und présentiert. Als Folge der beschriebenen
Sdbdinszenierung der Medien ig  letztlich ene massemedide Inszenierung  innerhdb  der
Erlebnisgesdlschaft sogar ganz ohne &ul¥eres Ereignis denkbar. So riickte RTL das Genre der Daily Soap
selbst in den Mittelpunkt eines inszenierten Fernseh-Events: Am 22.2.1999 dellte der Sender unter dem
Motto ,, Sogp-Day” fast sein gesamtes Tagesprogramm unter diese Thematik. Die Spiel-Show ,, Familien-
Dudl“ wurde zum ,, Sogp-Dud“ (11.30 Uhr), die Takshow ,,Bérbel Schéfer* (13 Uhr) hatte ,, Verliebt in
enen Sta” zum Thema, die Tak-Géste von , Ilona Christen* (15 Uhr) sprachen Uber ,Hinter Gittern —
Zwischen Sogp und Wirklichket, und im Tak ,Hans Meisr” (16 Uhr) ging es um ,,Ich wére so gerne
wie en Sogp-Star!“. Die Vorabend- und Abendschiene prasentierte dann schliefdich den eigentlichen
Gegenstand des Tages — die taglichen ,, Seifenopern®: ,,Unter uns — Highlights: Die schdnsten Augenblicke
aus 1.000 Folgen" (17 Uhr), ,Unter uns* (17.30 Uhr), ,,Gute Zeiten, schlechte Zeiten* (19.40 Uhr) und
,Gute Zeten, schlechte Zeiten — Unsere schinsten Momente® (20.15 Uhr). Die durch das
Programmschema vorgegebenen Sendungs-Formate blieben aso an sich unbertihrt, figten sich aber in die
Ubergeordnete Erlebnis-Konzeption des ,, Soap-Days'”.

Das Phdnomen der Medieninszenierung reicht inzwischen bis zu dem konkreten Verdacht, dal? Kriege
fur die medienwirksame Prasentation in Szene gesetzt werden konnten: Die US-amerikanischen Militérs
versuchten die Wdtoffentlichket mittd's Videoaufzeichnungen ihrer Bombenangriffe gegen den Irak von der
vermentlich humanen Art ihrer modernen Kriegfihrung zu Gberzeugen, und der Beginn des Krieges der
NATO in Serbien fand zur sogenannten ,,besten Sendezeit* der mittel européischen Lander stait.

Mikrophone und Kameras sind nicht langer die passiven Beobachtungsinstarzen, sondern sie gestalten
einen Vorgang zum Medien- Event. Der Nutzen von Massenmedien zur Durchsetzung eigener Interessen
wurde schon lange und nicht erst bel der Gleichschatung der Presse durch die Nationasoziaisten erkannt.
Am Ende des 20. Jahrhunderts aber wird das Medien-Angebot nicht durch eine Nachfrage der Rezipienten
bestimmt, sondern es wird ein angebotsorientiertes Konsumverhdten gefordert. Die somit geweckten und
unmittelbar erflllten Erlebniswiinsche der Rezipienten sind offengchtlich vornehmlich an Genul3, Didtinktion
und L ebensphilosopie orientiert.

4Vgl. die Schilderung des Beispielsin Abschnitt I/B (Erlebnisgesellschaft).
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Musk bewegt Sch in eben diesem gesdlschaftlichen Umfdd, und Se spidt ene durchaus aktive Rolle
be der elebnisorientierten Présentation — angefangen von der unterschweligen Bestérkung eines
bestimmten Lebensgefiihls in einem Werbespot bis zur Aghetiserung und Sekrdiserung dltaglicher
Vorgange durch bestimmte Klange. Schon aus dieser Vortberlegung heraus wird ersichtlich, dal3 die
Erlebnisgesdischaft auch enen gewanddten Begriff von der muskaischen Funktiondiserung
hervorgebracht hat, der nicht langer ohne den Kontext der beschriebenen soziologischen und der
nachstehend erérterten medientheoretischen Aspekte betrachtet werden kann.

Es ig dso unerlddich, ds Hintergrund flr die Untersuchung der neuen muskaischen Wirklichkeiten
auch die angenommene ,MedienrWende® zu andyseren. In diesem Abschnitt der Arbet ist auf
medientheoretische Ansdize und einige konkrete Beispide aus dem Mediendltag einzugehen, die diese
These einer Medien-Wende nachvollziehbar machen. Dabel sollen Tendenzen und neue Verflechtungen
aufgezeigt werden, ohne dal? eine detallierte Analyse der Einzelbereiche moderner Massenmedien und
ihrer Rezipienten entsteht.

Das Verlassen der , Gutenberg-Galaxis*

Mit welcher Berechtigung kann Uberhaupt von ener Medien-Wende in Abgrerzung zu sukzessv
fortschreitenden Entwicklungsprozessen von Medien, wie se schliefdich auch zu jeder anderen Zeit zu
kongtatieren gewesen wéren, gesprochen werden? Worin liegt dso der eigentliche Paradigmenwechsdl
hingchtlich der postmodernen Medienwirklichkeiten? Unbestreitbar lassen sch schon innerhadb von
Horfunk- oder Fernsehprogrammen — aso im Rahmen der konventiondlen Medien — ganz eindeutige
Merkmale fir einen erlebnisorientierten Wandd erkemnen, der mit den beschriebenen Ph&nomenen der
Erlebnisgesdischaft unmittelbar  korrespondiert. Gerade die Funktiondiserung von Musk und die
verdnderte Art der Musik-Présentation in diesen Medien darf ds signifikantes Beispid flr diesen Wande
eingesuft werden. Eine regerechte Wende markieren schlieldich die Entwicklungen im Bereich der
globden Vernetizung und der Verknipfung diverssr Medien zu multimediden Kommunikations- und
Informationskomplexen. Hier vollzient sch eine ganz grundsétzlich neue Orientierung, die sehr vide ge-
sIschaftliche Bereiche fundamenta beainfluld: die Prozesse der modernen Massenkommunikation, die
Methoden des wissenschaftlichen Arbeitens, die Mdodichkeiten kindlerischer Kredtivitét, die
Anforderungen an palitische und juristische Instanzen, die Verénderungen der 6konomischen Dimensionen
und letztlich auch die dltéglichen Interaktions-Verlaufe,

An diesem angenommenen Wendepunkt stellt sich die Frage nach vergleichbaren Paradigmenwechsan
in der Mediengeschichte. Konkret wére nach der von Marshadl McLuhan proklamierten , Gutenberg-
Gdaxis' zu fragen. Auch die EinfUhrung der Typographie ist schliefdich nicht blof3 ds das technische
Verdndern und Verbessern einer Verbreitungsmethode von Inhaten anzusehen. Der Buchdruck verlien
vidmehr der Sprachregelung und -fixierung sain Geprége und brachte eine neue Dimension in die
Sprachgestdtung sdbst. McLuhan verwes darauf, dald sch schriftliche Abhandlungen noch bis zum
Beginn des 16. Jahrhunderts weitgehend nach dem Muster gesprochener Sprache entwickelt hétten.> In-
nerhdb diessr Manuskriptkultur sa jede Form von Verenhetlichung — McLuhan fihrt ds Besie en

5 MCLUHAN: Die Gutenberg-Galaxis. S. 311.
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Worterbuch an — unmdglich gewesen. Der Buchdruck verénderte demnach nicht nur die Orthographie und
die Grammatik, sondern auch die Sprachbetonung, Modulation und Struktur.

Dennoch folgert McLuhan, dal3 durch den Faktor dieser Strukturierung mittels des Buchdrucks
gewissarmalien eine ,Verarmung des Lebens® dattgefunden habe.® Als Beispid fihrt er den Verlust der
Artikulaion durch Tonhthendifferenzierung  an.” Der Buchdruck erscheint somit ds  en
»Uniformiserungamittd” mit Wiederholbarkeit und unbeschrénkter Ausdehnung.8 Zentrde daetliche
Lenkung und auch Naiondismus s ers durch den Buchdruck moglich geworden; er habe
» Volkssprachen zu Massenmedien” werden lassen.® Der Autor Sieht dabel den Buchdruck primér auf der
Seite der zentrden politischen Macht. AulRerdem beschreibt er die auftretenden Diskrepanzen zwischen
ordem und visuellem Sprachgebrauch, die erst durch den Buchdruck entscheidend geworden seien. Er
Spricht hier von ,,aufgezwungenen visuelen Quantitéten” 10,

Der ,schweigende Konsument“1l war geboren. Es habe eine Art Hypnose durch den Buchdruck
gattgefunden, der McLuhan jedoch einen ,, Zivilschutz gegen die schédlichen Auswirkungen der Medien®
entgegengtd|t.12

Wie werden wir uns bewuld, auf welche Welse das Alphabet, der Buchdruck oder der Telegraph
unser Verhdten bestimmen? Denn es ist absurd und des Menschen unwiirdig, sich von solchen
Mitteln bestimmen zu lassen. [..] Der Einflu untberprifter, von einer Technik abgdeiteter
Annahmen fiihrt ganz unndtigerweise zu einem maximaen Determiniamus im menschlichen Leben.
Eine Befreung von dieser Fessd g das Zid dler Bildung.13

McLuhan zidt mit diesen Uberlegungen nicht auf eine Abqudifizierung des Buchdrucks. Er sieht die Gefahr
vielmehr in der ,, Unkenntnis der Auswirkungen irgendeiner Kraft“14. Vorrangiges Zid seiner Abhandiung
ist es, die Mechanismen zu andyseren und zu hinterfragen, die durch eine umwazende Neuerung wie den
Buchdruck unser Leben prégen. Dieser methodische Agpekt i auch losgeést vom unmittelbaren
Untersuchungsgegenstand zu sehen und beispidsweise auf den Umgang mit neuesten Technologien am
Ende des 20. Jahrhunderts, die McLuhan noch nicht in seine Studie einbeziehen konnte, zu Ubertragen. Er
spricht hier von der ,, eektrischen Gadaxis®, die beratstief in die , Gutenberg-Gaaxis® eingedrungen sa und
dort fur ,, Traumata und Spannungen* sorgte.15

Es igt aber notwendig, die Macht und Stofkraft der verschiedenen Techniken zu verstehen, mit der
de die Snne isolieren und somit eine Gesdllschaft hypnotiseren. [...] Und zwar verflgt eine neue
Technik Uber diese hypnotiserende Kraft, well se die Snne isoliert. [...] Jede neue Technik
vermindert somit das Wechsdpiel der Sinne und schwécht das Bewuldsein, und zwar genau in dem

6 Epd. S. 314.
7 Ebd.

8 Ebd. S. 319.
9 Ebd.

10 Epd. S. 332.
11 Epd. S. 337.
12 Epd. S. 332.
13 Epd. S. 333.
14 Epd. S. 335.
15 Epd. S. 373.
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neuen Bereich der technischen Neuerung, wo diese Form der Identifikation des Betrachters mit dem
Objekt sich eingtellt.16

Den Beginn der offizidlen Auflésung der sogenannten ,, Gutenberg-Gaaxis’ seht McLuhan berets in
der Anerkennung des gekrimmten Raumes (1905), der die physkaische Eigenschaft der Gravitation
beherrscht.l” Der Autor erkennt in diesem Schritt gleichsam das Ende linearer Spezidiserungen, die zu
ener Auffacherung der Wissenscheft in isolierte Teldisziplinen gefiihrt habe. McLuhan spricht von einer
»Wissendrennung“.18 Die erste Medien-Wende — von der ganzlich dezentrden Manuskriptkultur zum
zentraliserenden Buchdruckzeitater — erféhrt nun dso mit dem Ende dieser , Gutenberg-Gaaxis® eine
qualitative Entsprechung.1® Mit dem Ubergang vom Buchdruck- zum elektronischen Informations-Zeitalter
findet eine erneute Tendenz zur Purdité und Dezentrdiserung dait, die im World Wide Web ihren
vorlaufigen Hohepunkt erféhrt.

Es wird deutlich, da3 die Wende zur ,Gutenberg-Gaaxis' insofern Vergle@chsmomente zur
angenommenen Medien-Wende in der Erlebnisgesdllschaft bietet, ds in beiden Fdlen Paradigmenwechsd
von gesdlschaftsprégender Relevanz zu verzeichnen and. In beiden Féllen |43 sich bis zu enem gewissen
Grad kondtatieren, dal3 das Medium zur Botschaft wird, was der postmodernen Tendenz des Spiels im
Soiel entspricht. Es kann von der Mediditét des Mediums sdbst gesprochen werden, ohne dal3 dabel
dlerdings ein grundséizliches Faktum unberlicksichtigt blelben darf: Der reine Sachverhalt as ene von
dlen Medien loggeloste Botschaft muld immer ene fiktive Idedvorgdlung bleiben. Letztlich ist gets ein
Medium der Inhdt des anderen, so dal3 es den Inhat ds solchen niemd's geben kann. Schliefdich wére eine
medienfreie Kommunikation nicht denkbar. Es kann fir beide beschriebenen Medien-Wenden festgehalten
werden, dal3 die medide Neuerung eben nicht nur zu einer veranderten Wiedergabe bereits bestehender
Inhate flhrte, sondern dal3 sich diese Medien ebenso jewells neue Themen und Informationstypen schufen.

Der Kommunikations- und Medienphilosoph Vilém Fusser sprach schon 1971 — damds in enem
durchaus kulturpess mistischen Sinn —vom ,, Aufdriicken bestimmter Verhatensmodelle, Erkenntnismoddle
und Erlebnismodelle’ durch das Fernsehen, das zu jener Zet ds die massvste medide Neuerung und
EinfluBnahme auf die 